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श्रृंखला में विकसित किया गया था।    
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आज, खाद्य प्रणालियों के महत्व को एक बढ़ती हुई पहचान मिलन ेलगी हैं। पिछल ेकुछ 
वर्षों में किए गए अध्ययन दर्शात ेहैं कि कृष ि, और भमूि के उपयोग में हो रह ेकृष ि-संब-ं
धित बदलाव, जलवाय ुपरिवर्तन के सबस ेप्रमखु कारणों में स ेएक हैं। इसके जवाब में, 
कॉरपोरटे कंपनियों और परोपकारी-पूजंीवादियों न ेऐसी योजनाओ ंमें करोड़ों का निवेश 
करना शरुू कर दिया ह,ै जो, उनके दावे के अनुसार, हमें टिकाऊ भविष्य की दिशा में ले 
जान ेवाली ह।ै लेकिन इन पहलों स ेजीवाश्म-ईंधन-पर-निर्भर-खतेी स ेदूर जान ेया शासन 
में सधुार (सत्ता का वितरण और निर्णय लने ेकी क्षमता) पर वास्तविक ध्यान कें द्रित नहीं 
करत ेहैं।  बल्कि, इनमें ऐसी नई औद्योगिक कृष ि तकनीकों को विकास और इस्तेमाल 
करन ेकी सलाह दी जाती ह,ै जो इनके मालिकों के लिए बड़े स्तर पर मनुाफा कमा 
सकती हैं। लेकिन यह तकनीकें  और इनस ेजडु़ा कॉरपोरटे शासन, खाद्य संप्रभतुा (फ़ू ड 
सोवेरेनिटी), कृष िपारिस्थिकी (अग्रोईकोलोजी), और किसानों  की स्वायत्ता के लिए बड़ा 
खतरा साबित होन ेवाल ेहैं। 

कृष ि के शरुूआती सालों स ेही, दुनिया भर में, किसान अपनी चनुौतियों और ज़रूरतों 
के अनुसार औज़ार और प्रणालियाँ (जसै,े हल, फसलों के बीच फसल बोन ेकी (अतंर 
फसल) पद्धति, जैविक खाद, इत्यादि) विकसित करत ेरह ेहैं। बल्कि, कृष ि-प्रधान समुदाय 
हमेशा स ेतकनीकी विकास का हिस्सा रह ेहैं, और इस प्रक्रिया के दौरान, भमूि स ेऔर 
एक-दूसर ेस ेउनके आपसी सबंंध लगातार बदलत ेरह ेहैं। लेकिन, “कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-
टेक)” का विचार हाल ही में उभरा ह।ै

बनुियादी तौर पर, कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) एक ऐसा नया उद्योग ह ैजो पिछल ेकुछ 
सालों में तेज़ी स ेफैल रहा हैं  और जो कई अन्य क्षेत्रों स ेभी जुड़ा हुआ ह ै- कृष ि-बिज़-
नसे, बायोटेक्नोलॉजी, डिजिटल/सॉफ्टवेयर प्रौद्योगिकी और वित्तीय प्रौद्योगिकी। हम 
अक्सर देखत ेहैं कि कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) का प्रचार करत ेसमय, इस े“हाई-टेक”, 
आधुनिक कृष ि यंत्रों, पद्धतियों और ऐप के रूप में दिखाया जाता ह ै- जैस ेड्रोन और रोबोट 
स ेचलने वाले हार्वेस्टर स ेलेकर फसलों के लिए ई-मडंी और अनवुांशिक (जीएम) बीज। 
लकेिन इसका सबसे महत्वपूर्ण पहल ूहै कृषि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) के पीछे मौजदू 
भविष्य को लकेर एक बहुत ही ताकतवर परिकल्पना - ऐसी परिकल्पना जिसमें हमारी 
खाद्य प्रणालियों पर कॉरपोरटे कंपनियों का शिकंजा पूरी तरह से कस जाएगा।    
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इस परिकल्पना सरकारों और अन्य ससं्थानों को अपनी ओर आकर्षि त करती ह ै- इसलिए 
भी क्योंकि इसके सहार ेवे जीवाश्म ईंधनों (जसै ेतले, कोयला, इत्यादि) के इस्तेमाल को 
घटान ेजसै ेकठिन फैसल ेलेन ेस ेआसानी स ेकन्नी काट सकत ेहैं। इस रगंीन कल्पना के 
प्रभाव में आकर, कॉरपोरटे कंपनियों द्वारा तयैार की जा रही तकनीकों में करोड़ों डॉलर का 
निवेश किया जा रहा ह,ै जिसके चलते, औद्योगिक कृष ि पर कस चकुा ताकतवर कंपनियों 
का शिकंजा अब और मजबतू और गहरा बनता जा रहा ह।ै  
  
कृष ि-प्रौद्योगिकी के समर्थक यह भी दावा करत ेहैं कि आर्थि क विकास सनुिश्चित करते 
हुए बढ़ती आबादी, ऊर्जा और कच्चे माल की आसमान छूती लागत, मिट्टी और पानी 
के प्रदूषण और जलवाय ुपरिवर्तन स ेजझू रही इस दुनिया का पटे भरन ेके लिए उनकी 
तकनीकों के अलावा और कोई रास्ता नहीं ह।ै लेकिन औद्योगिक कृष ि का पिछल ेकुछ 
दशकों का इतिहास इस बात का गवाह ह ैकि यह सभी सिर्फ  झठूे  वादे हैं। तीस साल 
पहले, जीन में फेरबदल करन ेवाली तकनीक को “आनवुशंिक रूप स ेसशंोधित जीव” 
(जीएमओ) का नाम देकर, जनता स ेइसके खतरों को छुपाने की भरसक कोशिश की 
गई थी। वर्ष 1994 में, पहल ेजीएमओ बीज इस वादे के साथ बाज़ार में लाए गए थ ेकि 
य ेदुनिया स ेभुखमरी ख़त्म कर देंग,े खान ेकी चीज़ों के दाम घटा देंग ेऔर कीटनाशकों के 
इस्तेमाल में गिरावट लाएंग।े लेकिन हकीकत इन वादों स ेउल्टी निकली: जीएम कंपनियां 
मुट्ठी भर बीज ही बना पाई, जिसन ेऔधोगिक स्तर पर की जान ेवाली एक-फसल खतेी 
(मोनोकल्चर) को बढ़ावा दिया ह।ै1 इस प्रक्रिया में, इस “क्रांतिकारी” तकनीक न ेअपने 
पीछे विनाश का एक लबंा इतिहास छोड़ा ह:ै जसै,े कमज़ोर उपजाऊ शक्ति वाली मिट्टी, 
ज़हरील ेकीटनाशकों और रसायनों (जसै ेडाईकेम्बा) का बढ़ता इस्तेमाल, जवै-विविधता 
का पहल ेकभी भी नहीं देखी गई रफ़्तार स ेनकुसान, बढ़त ेकर्ज़े का शिकंजा, और किसानों 
की आत्महत्या में बढ़ोत्तरी।    

इन कंपनियों द्वारा विकसित की जा रही मौजदूा तकनीकें  चाह ेकितनी ही नई और 
लुभावनी क्यों न लगें, इनके पीछे एक सीधा-सा सच छुपा ह:ै इनके ज़रिए, उसी 
शोषणकारी आर्थि क और राजनीतिक व्यवस्था को नए लिबास पहनाकर पेश किया जा 
रहा ह,ै जिसन ेमानव प्रजाति को विनाश की कगार पर लाकर खड़ा कर दिया ह।ै लेकिन, 

1	  फ्रें ड्स ऑफ़ अर्थ, यूरोप (2022), “फ़ास्ट-ट्रैक ट फेलियर: विल न्यू जीएमो’स रेड्युस पेस्टिसाइड यूज़?...नो!”
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सिर्फ  बाहरी लिबास बदल देन ेका यह हथकंडा दुनिया भर की सरकारों, निवेशकों और 
आम लोगों को अपन ेमोहपाश में बांधन ेमें इतना कामयाब रहा ह ैकि य ेसभी कृष ि-प्रौद्यो-
गिकी को “कृष ि का भविष्य” मानन ेलगे हैं।      
  
नई तकनीकों को, किसानों पर होन ेवाल ेइनके असर के बार ेमें कोई सोच-विचार किए 
बिना, तेज़ी स ेबनाया, बचेा और इस्तेमाल किया जा रहा ह।ै इसके चलत,े कृष ि क्षेत्र में 
तजे़ गति स ेबदलाव आ रह ेहैं, और किसानों के अधिकारों, आजीविका और ज़िं दगियों 
के लिए खतर ेबढ़त ेजा रह ेहैं। इसलिए, कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) के विस्तार की इस 
प्रक्रिया की, किसानों के नज़रिए स ेजाँच करना बहुत ज़रूरी हो गया ह।ै अक्सर किसानों 
को उन औज़ारों और तकनीकों को चनुन ेके लिए मजबरू होना पड़ता ह ैजो उनके सझुावों 
के बिना, उनके खते स ेबहुत दूर किसी प्रयोगशाला में विकसित किए जात ेहैं।

अंतरराष्ट्रीय मचंों पर होन ेवाली खाद्य प्रणाली स ेजडु़ी बहस में जिन महगंी तकनीकों पर 
ज़ोर दिया जाता ह,ै वे ज़्यादातर इन्हें विकसित करन ेवाली कॉरपोरटे कंपनियों की जबेों 
को ही मोटा करती हैं और य ेअक्सर उन किसानों के हितों के खिलाफ होती हैं जिनकी 
मदद करन ेका इन्हें बनान ेवाली कंपनियों द्वारा दावा किया जाता ह।ै नागरिक समाज के 
तौर पर हमारा काम ह ैइन कॉरपोरटे परी-कथाओ ंको चनुौती देन ेऔर इनका मकुाबला 
करन ेके तरीके ढंूढना - अपनी खदु की कहानियों के ज़रिए अपनी आवाज़ों को, अपने 
नज़रिए को और अपन ेअपने मलू्यों को बलंुदी स ेलोगों तक पहुंचाना।     
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“किसान” शब्द पर एक टिप्पणी

ज़मीन के साथ नज़दीकी रिश्ता बना कर जीन ेऔर काम करन ेवाल ेसमदुायों में गहरी 
विविधता देखी जाती ह ै- छोटे किसानों स ेलकेर घुमतं ूपशपुालक तक, शिकार या पेड़ों 
के फलों पर निर्भर समदुायों स ेलेकर मछुआरों तक, सभी तरह के समदुाय इस श्रेणी में 
शामिल हैं। दुनिया भर में मौजूद खाद्य सपं्रभतुा आंदोलन के सदस्य, भोजन पदैा करन ेवाले 
इन समदुायों के लिए अलग-अलग तरह की भाषा और शब्दावली का इस्तेमाल करते 
हैं। इस पसु्तिका के लखेक और आंदोलन के हमार ेकई साथी, इस विविधता का सम्मान 
करन ेवाल ेशब्दों का इस्तेमाल करना पसदं करत ेहैं - इसलिए सदंर्भ के अनुसार “छोटे 
किसान”, “खेतिहर” और “आदिवासी समदुाय” जसै ेशब्दों का इस्तेमाल किया गया ह।ै 

लेकिन, हमार ेसमदुायों की इस ख़ूबसरूत विविधता को कहानियों के ज़रिए लोगों तक 
पंहुचा पाना आसान नहीं ह।ै मौजदूा धारणाओ ंको चनुौती देन ेके लिए यह बहुत ज़रूरी ह ै
कि हमार ेसदंेशों में सादगी हो। इस ज़रुरत को ध्यान में रखत ेहुए, हमन ेइस पूरी पसु्तिका 
में “किसान” शब्द का इस्तेमाल किया ह।ै हम जानत ेहैं कि इस शब्द का दायरा बहुत बड़ा 
ह ैऔर अलग-अलग सदंर्भ में इसका अलग-अलग अर्थ हो सकता ह।ै हम इस बारीकी को 
त्यागना पड़ा - इसलिए नहीं क्योंकि हमें इसका महत्व नहीं पता, बल्कि इसलिए ताकि हम 
अपना यह सदंेश ज़्यादा स ेज़्यादा लोगों तक पहुँचा सकें ।
इस पसु्तिका में बताए गए उपायों का इस्तेमाल कैस ेकरें 

ए ग्रोइंग कल्चर और ईटीसी ग्रुप द्वारा इस पसु्तिका में सझुाए गए उपाय (टूल), सामाजिक 
आंदोलनों और नागरिक समाज ससं्थाओ ंस ेजडु़े सवंादकर्ताओ ंकी समझ और अनभुव 
का निचोड़ ह।ै यह उपाय कॉरपोरटे कंपनियों द्वारा कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) के बार ेमें 
फैलाए गए विमर्श का मकुाबल ेकरन ेमें हमारी मदद कर सकत ेहैं। क्योंकि हर साल इतनी 
सारी नई तकनीकें  बाज़ार में आती हैं और क्योंकि हर तकनीक को समझन ेके लिए बहुत 
समय और गहरा ज्ञान चाहिए होता ह,ै इसलिए हम ऐसी रणनीति अपनाना चाहेंग ेजिसमें 
इन नए उत्पादों के तकनीकी पहलओु ंपर कम ज़ोर दिया जाए, और उन कहानियों और 
विमर्शों पर ज़्यादा, जिनके सहार ेइन्हें आकर्षक बनाकर बचेा जा रहा ह।ै हम ऐसी कुछ 
रणनीतिया ंसझुाएंग,े जिनकी मदद स ेहम जान पाएंग ेकि इन तकनीकों स ेजडु़े लोकप्रिय 
विमर्श किस तरह अपना काम करत ेहैं, उनका क्या असर और नतीजा होता ह,ै और ऐसा 



8 इन तरीकों का इस्तेमाल  कैसे किया 

क्या ह ैजो उन्हें इतना असरदार बनाता ह,ै तथा हम किस तरह स ेइनका मकुाबल ेकर 
सकत ेहैं।  
      
यह उपाय और रणनीतियां अप्रैल और जलुाई 2023 के बीच, विमर्शों के विश्लेषण पर 
आयोजित की गई कार्यशालाओ ंकी एक श्रृंखला स ेनिकल कर आए थ,े जिनमें ला विया 
कम्पेसिना और अलायन्स फॉर फूड सिक्योरिटी इन अफ्रीका के सदस्यों न ेभी भाग लिया 
था। कार्यशाला में भाग लनेे वाल ेसदस्यों द्वारा किए गए अद्भुत विश्लेषण को सकं्षिप्त रूप 
में प्रस्तुत करन ेऔर इन्हें अपन ेअभियानों में इस्तेमाल कर पान ेके तरीके सझुाने की हमने 
पूरी कोशिश की ह।ै     
 
यह कोशिश सेंटर फॉर स्टोरी-बसे्ड स्ट्रेटेजी के मार्गदर्शन और इलेवथं आर प्रोजके्ट के 
समर्थन के बिना सभंव नहीं हो पाती। हम पोल्डन-पकु्खेम चरैिटेबल फाउंडेशन और सीएस 
फंड द्वारा दी गई आर्थि क सहायता के लिए उनके आभारी हैं।   
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कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) उधोग, भविष्य की अपनी परिकल्पना को कहानियों के ज़रिए 
बचेता ह।ै अभी तक किए गए अध्ययन बतात ेहैं कि कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियां 
दुनिया भर में कृष ि-आधारित समुदायों के अधिकारों का हनन कर रही हैं, लेकिन इसके 
बावजदू, करोड़ों लोगों को यह यकीन दिलाया जा रहा ह ैकि यह तकनीकें  हमें विनाश से 
बचाने वाली हैं। इन धारणाओ ंको चनुौती देन ेके लिए, हमें अपनी खदु की ऐसी असरदार 
कहानियों को लोगों तक पहुँचाना होगा जो लोगों को यकीन दिला दें कि एक दूसरी दुनिया 
मुमकिन ह ैऔर उसके लिए सघंर्ष करना ज़रूरी ह।ै लेकिन, सबस ेपहल ेहमें समझना होगा 
कि कहानियों और विमर्श स ेहमारा क्या मतलब ह?ै

कहानियाँ

हम लगातार जानकारी की भरमार स ेघिर ेरहत ेहैं। हम हमेशा अपन ेआस-पास के 
वातावरण से - अन्य जीवों और जीवन प्रणालियों स े- जुड़े रहत ेहैं और दुनिया को समझने 
की कोशिश करत ेहैं; रोज़ मिलन ेवाली ढ़ेर सारी जानकारी को अर्थ में बदलन ेके लिए 
कहानियों का सहारा लते ेहैं। यह कहानिया,ं किरदारों और उनस ेजडु़ी परिस्थितियों के 
बार ेमें होती हैं। कहानियों के ज़रिए हम अपन ेआस-पास होन ेवाली घटनाओ ंस ेजडु़े कौन, 
क्या, कहा,ँ कैस ेऔर क्यों  जसै ेपहलओु ंको एक सतू्र में पिरो लते ेहैं ताकि जानकारी के 
इस गुच्छे को आसानी स ेयाद रख सकें  और दूसरों के साथ आग ेसाझा कर सकें ।
  
उदाहरण के तौर पर, नीच ेएक अखबार की सरु्खी दी गई ह ैजिसमें जेफ़ बेज़ोस द्वारा 
जलवायु परिवर्तन की समस्या स ेनिपटन ेके लिए करोड़ों डॉलर दिए जान ेकी बात कही 
गई ह।ै इसमें इस घटना स ेजडु़ा समय, जगह, और कुछ किरदारों और परिस्थितियों का 
ज़िक्र भी किया गया ह।ै

(दी न्यू यॉर्क  टाइम्स)

(जलवायु परिवर्तन स ेनिपटने के लिए 10 बिलियन डॉलर देन ेकी जेफ़ बेज़ोस की घोषणा)
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विमर्श

अलग-अलग तरह के मीडिया के, खासतौर पर डिजिटल मीडिया के उभार के बाद, हमें 
रोज़ इतनी सारी कहानियाँ परोसी जाती हैं कि इन सभी को पचा पाना हमार ेलिए लगभग 
नामुमकिन होता ह।ै इसलिए ऐसी साझा कहानिया ँढँूढना ज़रूरी होती हैं, जो हमें एक-
दूसर ेस ेजोड़ती हों, हमें एक साझ ेअर्थ और उद्देश्य का अहसास कराती हों, हमार ेनज़रियों 
को एक दूसर ेके नज़दीक लाती हों और हमें एक साझा भविष्य की ओर ल ेजाती हों। 
और यही काम विमर्श करत ेहैं। विमर्श सिर्फ  किसी एक ख़ास जगह या समय पर किन्हीं 
किरदारों के साथ होन ेवाली घटनाओ ंके बार ेमें नहीं होता ह ै- यह वो ऊपरी चश्मा (फ्रे म) 
ह ैजिसके ज़रिए हम कहानियों को देखत ेहैं।

इस चश्मे की भूमिका को हम फोटोग्राफी के उदाहरण ज़रिए समझ सकत ेहैं। जब आप 
तस्वीर खींच रह ेहोत ेहैं, तो आप कैमर ेके छोटे स ेछेद स ेअपनी एक आँख स ेदेखकर यह 
तय करत ेहैं कि हमें अपन ेफ्रे म या तस्वीर में क्या चाहिए और क्या नहीं। हम कुछ लोगों/
चीज़ों को तस्वीर के अदंर रखन ेका और कुछ को बाहर रखन ेका फैसला करत ेहैं। हम 
कुछ लोगों/वस्तुओ ंपर फोकस करन ेका और कुछ को फोकस के बाहर रखन ेका चुनाव 
करत ेहैं। हम यह भी तय करत ेहैं कि तस्वीर किस वक़्त खींचनी ह।ै हो सकता ह ैकि उस 
पल किरदार अलग-अलग इशार,े हाव-भाव या बातचीत कर रह ेहों, जिसकी वजह से 
तस्वीर देखन ेवाल ेइसके अलग-अलग मतलब निकाल सकत ेहैं। दूसर ेशब्दों में, चश्मा 
या फ्रे म वो सदंर्भ ह,ै वो पषृ्ठभमूि ह,ै मचं के पीछे का वो पर्दा ह ैजो कहानियों को एक दूसर े
स ेजोड़ता ह।ै यह चश्मा या फ्रे म एक नज़रिया पैदा करता ह,ै जो यह तय करता ह ैकि हम 
किन कहानियों पर ध्यान (फोकस) देत ेहैं, किन बातों पर यकीन करत ेहैं और किन बातों 
को खारिज कर देत ेहैं, किन बातों पर सवाल करत ेहैं और किन बातों को स्वीकार कर लतेे 
हैं। 
      
जलवायु परिवर्तन स ेजडु़ी जेफ़ बेज़ोस की घोषणा भी एक ख़ास सदंर्भ या नज़रिए से 
(कौन/क्या/कब/कहाँ/ क्यों) निकली ह।ै लेकिन, हम किसी ऐस ेचश्मे या फ्रे म के बार ेमें 
भी सोच सकत ेहैं जो इस कहानी को एक ऐस ेनए नज़रिए स ेपेश कर ेजो इस कहानी के 
बार ेमें हमारी भावनाओ ंको पूरी तरह स ेबदल दे।
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कुछ इस तरह के विमर्श सोच ेजा सकत ेहैं: 

विमर्श 01
जफे़ बजे़ोस जसै ेअरबपतियों के पास जलवाय ुसकंट को हल करन ेके लिए 
ज़रूरी ससंाधन और ज्ञान ह।ै   

विमर्श 02
जफे़ बजे़ोस जसै ेअरबपती ही इस जलवाय ुसकंट का कारण हैं। 

आप विमर्श 01 में यकीन रखत ेहैं या विमर्श 02 में, यह तय करगेा कि आप जेफ़ बेज़ोस 
की इस घोषणा के बार ेमें क्या महससू करेंग।े अगर आप विमर्श 01 में यकीन रखत ेहैं तो 
बहुत मुमकिन ह ैकि 10 बिलियन डॉलर देन ेकी इस घोषणा को सनुकर आप उम्मीद से 
भरा हुआ महससू करें। लेकिन अगर आप विमर्श 02 में यकीन रखत ेहैं, तो आपके निराश 
होने और नीच ेदी गई सरु्ख़ि यों स ेप्रभावित होन ेकी संभावना ज़्यादा ह:ै     

(ब्लूमबर्ग)
(दुनिया के अमीर किस तरह से धरती के गर्म होन ेके लिए ज़िम्मेदार हैं)

जिसका भी इस चश्मे या फ्रे म पर नियतं्रण होता ह,ै उसके हाथ में बहुत ताकत होती ह।ै 
दमन करन ेवाली व्यवस्थाओ ंको (जसै,े उपनिवेशवाद, पूजंीवाद, साम्राज्यवाद, नस्लवाद 
और पितसृत्ता) सहारा देन ेवाल ेविमर्श, सदियों के विरोध के बाद, आज भी, इसलिए ज़िं दा 
हैं क्योंकि इन शोषणकारी व्यवस्थाओ ंस ेफायदा पान ेवाल ेइन्हें लगातार मिट्टी और पानी 
देत ेरह ेहैं।
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विमर्श को बदलना

लोग जिन चश्मों स ेदुनिया को देखत ेहैं उन्हें बदलन ेके लिए और उन्हें कुछ करन ेके लिए 
तत्पर करन ेके लिए हमें मौजदूा विमर्श को बदलना होगा। हमें लोगों को नया चश्मा और 
नया नज़रिया देना होगा। यह नया चश्मा लोगों के लिए अर्थपरू्ण होना चाहिए- जिस 
प्रभावशाली चश्में के ज़रिए वे फिलहाल दुनिया को समझ रह ेहैं, उसस ेकहीं ज़्यादा उन्हें 
इस नए चश्में स ेदिखाई देना चाहिए। नए विमर्श को गढ़ पान ेमें हमारी सफलता इस बात 
पर निर्भर करती ह ैकि हम दुनिया पर हावी हो चकेु प्रभावशाली (कॉरपोरटे) विमर्श को और 
उस ेअसरदार बनान ेवाल ेपहलओु ंको कितनी गहराई स ेसमझ पात ेहैं। इस समझ के आ 
जान ेके बाद, हमारा मकसद इस चश्मे को बदल कर नए विमर्श तयैार करना ह-ै दुनिया 
पर हावी हो चुके प्रभावशाली विमर्श के तर्कों को उलटना ह।ै लेकिन यहा ँचनुौती यह ह ै
कि हमें यह सब करना ह ैइस प्रभावशाली विमर्श के मलू्यों और उसस ेजडु़ी धारणाओ ंको 
मजबतू बनाए बिना। चलिए एक उदाहरण लते ेहैं:

मौजूदा चश्मा से
कड़ी मेहनत के बाद ही कोई अरबपति बनता ह।ै 

नया चश्मा से
मेहनतकश मज़दूरों के शोषण स ेही कोई अरबपति बनता ह।ै  



धारणाएं
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विमर्श इसलिए शक्तिशाली होत ेहैं क्योंकि वे तय करत ेहैं कि हम कहानियों को किस 
नज़रिए या चश्मे स ेदेखत ेहैं, और अपन ेआस-पास की दुनिया को किस तरह स ेसमझते 
हैं। लेकिन कोई विमर्श तभी असरदार हो सकता ह ैजब वो खदु को आपके दिमाग में पहले 
स ेमौजदू विचारों स ेजोड़ता ह।ै मान लीजिए कि कोई तले की कंपनी किसी नई जगह पर 
तले का कुआं खोदन ेके बार ेमें लोगों में उत्साह पदैा करना चाहती ह।ै अगर कोई व्यक्ति 
यह मानता ह ैकि जलवाय ुसकंट एक हकीकत ह ैऔर इसका सबस ेबड़ा कारण तले और 
कोयल ेजसै ेजीवाश्म ईंधनों (फॉसिल फ्यूल) की खपत ह,ै तो उस ेइस नए तले के कंुए के 
अच्छा होन ेके बार ेमें यकीन दिला पाना मशु्किल होगा। लेकिन, अगर किसी को जलवायु 
परिवर्तन की वास्तविकता पर शक ह,ै तो उन्हें शायद तले के कंुए की अच्छाई के बार ेमें 
यह कहकर यकीन दिलाया जा सकता ह ैकि इसस ेहोन ेवाल ेपर्यावरणीय नकुसान के 
मुकाबले आर्थि क किस्से होने वाला फायदा कहीं ज़्यादा ह ै।   

किसी कहानी पर विश्वास करन ेके लिए जिन बनुियादी बातों पर यकीन करना ज़रूरी ह ै 
उन्हें हम धारणाएं या मान्यताएं कहत ेहैं। हर कहानी की बुनियाद कुछ धारणाओ ंपर टिकी 
होती ह,ै यानी ऐसी बातें जिन्हें हम बिना सवाल किए, सच मान के चलत ेहैं। कभी-कभी 
धारणाएं सबतूों/प्रमाणों स ेजडु़ी होती हैं - यानी हमन ेऐसा कुछ सनुा या देखा ह ैजिसकी 
वजह स ेहम किसी बात या चीज़ के वास्तविक होन ेया न होन ेपर यकीन करन ेलगत ेहैं। 
कई बार किसी धारणा का सबतू या प्रमाण स ेकोई सबंधं नहीं होता ह,ै यानी हमन ेऐसा 
कुछ भी देखा या सनुा नहीं ह ैजो उस धारणा की पषु्टि कर।े यह कुछ प्रचलित, लेकिन 
संदिग्ध धारणाओ ंके उदाहरण हैं:    

1.	 बड़ी कॉरपोरटे कंपनियों और अरबपतियों के लिए जो नीतिया ंअच्छी हैं वो आम जनता 
के लिए भी अच्छी हैं। (इसका एक मशहूर उदाहरण ह ै‘ट्रिकल-डाउन अर्थनीति’ जो 
कहती ह ैकि अमीरों के और अमीर बनन ेस ेगरीबों को भी फायदा होता ह ैक्योंकि अमीर 
जो पैसा खर्च करता ह ैतो वो बंूद-बूदं करके गरीब की जबे में जाता ह।ै)   

2.	 अगर सरकार बड़ी कंपनियों पर नियंत्रण लागू करती ह ैतो इससे सभी को नुकसान 
होता ह।ै

3.	 गरीब देश इसलिए मशु्किल में हैं क्योंकि वे “विकसित” नहीं हैं। उनके पास औद्योगीक-
रण के लिए ज़रूरी ज्ञान और काबिलियत नहीं ह ैतथा विकास के लिए ज़रूरी इंफ्रास्ट्र-
क्चर नहीं ह।ै  

4.	 लोग गरीब इसलिए हैं क्योंकि वे आलसी हैं और काम नहीं करना चाहत।े 
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धारणाएं जानकारी के बार ेमें हो सकती हैं, और वे मूल्यों और मान्यताओ ंके बार ेमें भी हो 
सकती हैं। दूसर ेशब्दों में, धारणाएं सिर्फ  इस बार ेमें नहीं होती कि क्या सच ह ैऔर क्या 
नहीं, बल्कि धारणाएं इसस ेभी जुड़ी हुई होती हैं कि क्या होना चाहिए और क्या नहीं - हम 
जिस तरह की दुनिया में रहना चाहत ेहैं उसमें क्या होना चाहिए और क्या नहीं।
      
कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) के विमर्शों की बनुियाद भी कुछ आम धारणाओ ंपर टिकी ह,ै 
लेकिन इसमें स ेएक धारणा ऐसी ह ैजो सबस ेप्रचलित और सबस ेशक्तिशाली ह:ै 

अगर हम पर्याप्त भोजन पदैा कर सकें  तो दुनिया में भखुमरी नहीं होगी।  

इस एक धारणा के बिना, कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) स ेजडु़ा कोई भी विमर्श टिक नहीं 
सकता। सिर्फ  एक ही कारण ह ैकि तमाम कॉरपोरटे कंपनिया,ं सरकारें और ससं्थान आज 
भी तकनीकी विकास को भुखमरी मिटान ेके रामबाण इलाज के रूप में पेश कर पा रह ेहैं - 
क्योंकि वे भुखमरी को तकनीकी समस्या के रूप में देखत ेहैं, खाद्य प्रणाली के मौजदूा ढाचंे 
स ेपदैा हुई समस्या के रूप में नहीं। उनके लिए भखुमरी का एक ही इलाज ह ै- पदैावार 
बढ़ाओ। शरुुआत से ही, हरित क्रांति की बनुियाद इसी धारणा पर टिकी रही ह।ै और यह 
धारणा की बनुयाद यह मिथक ह ैकि दुनिया की आबादी, फसलों की पदैावार स ेकहीं 
ज़्यादा तेज़ गति स ेबढ़ रही ह ैऔर अगर पैदावार को तरुतं तजे़ रफ़्तार स ेनहीं बढ़ाया गया 
तो लोगों के भूख ेमरने की नौबत आन ेवाली ह।ै  
  
कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियों के विमर्शों में अब इस मिथक को जलवायु परिवर्तन 
का छौंक डालकर परोसा जाता ह।ै जलवाय ुपरिवर्तन की वजह स ेतजे़ हो रही प्राकृति क 
आपदाओ ंके कारण, फसलों के बड़े पमैाने पर बर्बाद होन ेकी वास्तविक समस्या की ओर 
इशारा करके, हमस ेकहा जाता ह ैकि खाद्य उत्पादन को तरुतं बढ़ान ेकी ज़रुरत ह ैऔर 
इसके लिए कॉरपोरटे कंपनियों  तकनीकें  काम आएंगी। इन विमर्शों की तह में यह इशारा 
छुपा ह ैकि अगर भखुमरी राजनीतिक समस्या हो तो भी  जलवायु सकंट इतना गहरा हो 
गया ह ैकि इसका राजनीतिक हल खोजन ेका अब समय नहीं ह।ै यह सब अंत में एक 
और मलू धारणा पर टिका ह:ै कॉरपोरटे कंपनिया ंसामाजिक बदलाव लान ेमें सरकारों से 
ज़्यादा कारगर होती हैं।    
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सबूत

यह धारणा गलत ह ैकि भखुमरी की वजह खान ेकी कमी ह।ै हम पहल ेही इतनी खाद्य 
सामग्री पदैा कर रह ेहैं जो धरती के हर इंसान का पटे भरन ेके लिए काफी ह।ै2

आज हर व्यक्ति के लिए जितना भोजन पदैा किया जा रहा ह,ै उतना इतिहास में पहले 
कभी भी पदैा नहीं किया गया। यह उस 10 बिलियन की आबादी के लिए भी काफी होगा, 
जिस तक, अनमुानों के अनुसार, वर्ष 2050 में हम पहुंचने वाल ेहैं। 3

इस हिसाब स ेतो इस दौर को खान ेकी भरपरूता का दौर होना चाहिए था। लेकिन, इसके 
बजाय, दुनिया में भखू ेसोन ेवालों की सखं्या बढ़ती जा रही ह:ै कम स ेकम 78.3 करोड ़4 
लोग या तो भूख ेहैं या कुपोषित हैं और इस सखं्या का अदंाज़ा लगान ेके लिए इस्तेमाल 
किए जान ेवाल ेतरीकों में मौजदू कमियों को अगर दूर किया जाए तो यह आंकड़ा 250 
करोड़ 5 तक भी पहुँच सकता ह।ै      

उदाहरण

भखुमरी और खाद्य उत्पादन के बीच बताए जान ेवाल ेइस रिश्ते की पोल खोलन ेके लिए, 
19वीं शताब्दी के आखिरी दशकों में भारत में देख ेगए दो अकालों के उदाहरण लते ेहैं:    

जसेन हिक्कल लिखत ेहैं कि जब ब्रिटिश सरकार न ेभारत पर कब्ज़ा करन ेके बाद, 
जिस नई कृष ि व्यवस्था को थोपना शरुू किया, उसके तहत किसानों को खाद्य फसलों 
के बजाय निर्यात बाजार के लिए फसलें उगान ेके लिए मजबरू किया गया। भारतीय 
किसानों को और ज़्यादा “उत्पादक” बनान ेके लिए, ब्रिटिश सरकार न ेगावँों के भडंारों 

2	 एरिक हॉल्ट-जिमेनेज़ और अन्य (2012). “वी ऑलरेडी ग्रो एनफ फ़ू ड फॉर 10 बिलियन पीपल … एडं स्टिल कांट एडं हंगर,” जर्नल ऑफ 
सस्टेनबल अग्रिकल्चर।

3	 एरिक हॉल्ट-जिमेनेज़ और अन्य (2012), “वी ऑलरेडी ग्रो एनफ फ़ू ड फॉर 10 बिलियन पीपल … एडं स्टिल कांट एडं हंगर,” जर्नल ऑफ 
सस्टेनबल अग्रिकल्चर।

4	 संयुक्त राष्ट्र खाद्य एवं कृषि संस्था, (2023), “122 मिलियन मोर पीपल पुश्ड इनटू हंगर सिन्स 2019 ड्यू ट मल् टीपल क्राइसिस, रिवील्स 
यूएन रिपोर्ट।”

5	 हिक्कल, जेसन, (2019). दी डिवाइड: ग्लोबल इनईक्वालिटी फ्रॉम कॉंक्वेस्ट ट फ्री मार्के ट्स. डब्ल्यू. डब्ल्यू. नॉर्टन & कंपनी। 

https://www.researchgate.net/publication/241746569_We_Already_Grow_Enough_Food_for_10_Billion_People_and_Still_Can't_End_Hunger
https://www.researchgate.net/publication/241746569_We_Already_Grow_Enough_Food_for_10_Billion_People_and_Still_Can't_End_Hunger
https://www.actionagainsthunger.org/the-hunger-crisis/world-hunger-facts/
https://www.fao.org/newsroom/detail/122-million-more-people-pushed-into-hunger-since-2019-due-to-multiple-crises--reveals-un-report/en
https://www.jasonhickel.org/the-divide
https://www.jasonhickel.org/the-divide
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में बरु ेवक़्त के लिए रख ेजान ेवाल ेअनाज की बिक्री को बढ़ावा दिया और सामान्य भमूि 
व जल ससंाधनों को गाँव के हाथों स ेछीन कर अपन ेकाबू में कर लिया। यह भडंार और 
सामान्य ससंाधन अकाल के समय काम आया करत ेथ,े जो बरु ेवक़्त में खेतिहर समदुाय 
को भखुमरी स ेबचात ेथ।े

लेकिन ब्रिटिश सरकार द्वारा थोपी गई निर्यात बाजार के लिए फसल उगान ेऔर ससंाधनों 
के निजीकरण की इस नीति के कारण, जब वर्ष 1876 में एल-नीनो की वजह स ेतीन साल 
का अकाल पड़ा, तो भखुमरी स ेएक लाख लोगों की मौत हो गई। 6 वर्ष 1896 में जब फिर 
एक बार एल-नीनो की वजह स ेअकाल पड़ा, तो भखुमरी स े1.9 लाख लोगों की जान 
चली गई। इन दो अकालों की वजह स ेहुई कुल मौतों की सखं्या 2.9 लाख थी! 7

यहा ँयह मान लनेा आसान होगा कि करीब तीन लाख भारतीयों की मौत खान ेकी कमी की 
वजह स ेहुई होगी। लेकिन जसैा कि हिक्कल बतात ेहैं:

“जब अकाल स ेहो रही दुर्गति अपन ेचरम पर थी, तब भी देश में खान ेकी कमी 
नहीं थी - पूरी आबादी का पटे भर पान ेके लिए पर्याप्त खाद्य सामग्री उपलब्ध 
थी, सिर्फ  उसे सही इलाकों तक पहुँचान ेकी ज़रुरत थी। लकेिन, ऐसा करन ेके 
बजाय, बाज़ार की गलुाम, रले व्यवस्था की मदद स,े व्यापारियों न ेअनाज को 
भीतरी इलाकों स ेनिकाल कर, भूखों की पहुँच स ेदूर, कें द्रीय भडंारों में भर दिया 
ताकि इस अनाज को जहाजों के ज़रिए यरूोप भजे कर वहा ँबचेा जा सके।” 8

“वर्ष 1877 और 1878 में, जब पहल ेअकाल का प्रकोप सबस ेतीव्र था, इन 
व्यापारियों ने रिकॉर्ड 64 करोड़ टन गहेूं को, भारत में भखू स ेमर रहे लोगों के पटे 
भरन ेके बजाय, यरूोप भेजा था।” 9   

6	 हिक्कल, जेसन, दी डिवाइड

7	 हिक्कल, जेसन, दी डिवाइड

8	 हिक्कल, जेसन, दी डिवाइड

9	 हिक्कल, जेसन, दी डिवाइड
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कृषि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियों द्वारा फैलाया गया विमर्श, दो बनुियादी लकेिन 
ताकतवर भावनाओ ंका असरदार इस्तेमाल करता है - डर और उम्मीद।   

सबस ेज़्यादा अगर लोग किसी बात स ेडरत ेहैं तो वो ह ैअसरुक्षा। हमें इस बात का डर 
रहता ह ैकि हम अपना और अपन ेबच्चों का पटे नहीं भर पाएंग।े दुनिया में बढ़ती गरै-बरा-
बरी और मंडरात ेहुए भयकंर जलवाय ुसकंट के कारण, भखुमरी और अकाल का डर भी 
बढ़ता जा रहा ह,ै और यह जायज़ भी ह।ै इसके बीच, कॉरपोरटे कंपनियों, सरकारों और 
संस्थानों न ेलोगों को इस बात का बखूबी यकीन दिला दिया ह ैकि औधोगिक कृष ि के 
बिना, दुनिया में भीषण भखुमरी फैल जाएगी। औद्योगिक कृष ि की हिमायत करन ेवाले 
धीर-ेधीर ेअब इस मॉडल की कुछ कमियों की ओर इशारा तो करन ेलग ेहैं (जसै ेरसायनों 
के अत्यधिक इस्तेमाल स ेमिट्टी की उपजाऊ शक्ति की बर्बादी), लेकिन घमू-फिर कर 
उसी ढर्रे पर वापस आ जात ेहैं कि दुनिया की आबादी का पटे भरन ेका और कोई चारा नहीं 
ह।ै

इस प्रभावशाली विमर्श के अनुसार, औद्योगिक कृष ि अपन ेसबस ेविनाशकारी अवतार में 
भी एक “ज़रूरी बुराई” ह,ै और अपन ेसबस ेअच्छे अवतार में एक परोपकारी मसीहा ह।ै 
इन विमर्शों न ेइतन ेअसरदार तरीके स ेलोगों को इस बात पर यकीन दिला दिया ह ैकि 
भखुमरी स ेबचन ेके लिए औद्योगिक कृष ि की ज़रुरत ह ैकि लोगों के साथ इस औद्योगिक 
खाद्य प्रणाली को ख़ारिज करन ेया इसमें बनुियादी बदलाव लान ेके बार ेमें बात कर पाना 
बहुत मुश्किल हो जाता ह।ै जहाँ अस्तित्व खतर ेमें होन ेका डर हो, वहा ँस्वाभाविक ह ैकि 
लोग बाकी सभी पहलओु ंको नज़रअदंाज़ कर देत ेहैं। अगर लोगों को यह लग ेकि परूी 
प्रणाली को बदल देन ेस,े उनके लिए खदु का और अपन ेपरिवार का पटे भर पाना मशु्किल 
हो जाएगा, तो लाज़मी ह ैकि वे इन बदलावों का विरोध करेंग ेया कम स ेकम इस व्यवस्था 
के खिलाफ सघंर्ष स ेखदु को दूर रखेंगे। इस तरह, कॉरपोरटे कंपनिया ंखदु को उम्मीद 
की आखिरी किरण के रूप में पेश करन ेमें सफल हो जाती हैं। जब हम औद्योगिक कृष ि 
के बिना किसी दुनिया की कल्पना करन ेस ेघबरान ेलगत ेहैं, तो कॉरपोरटे कंपनियों द्वारा 
सुझाए गए तकनीकी उपायों स ेउम्मीद लगाना आसान हो जाता ह।ै  
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उदाहरण

वर्ष 2022 में, श्रीलकंा, अपनी आज़ादी के बाद के सबस ेबड़े आर्थि क और खाद्य सकंट 
स ेगुज़रा। इस संकट के कारणों को समझान ेवाला जो विमर्श उभर कर आया, उसमें 
श्रीलकंा की सरकार द्वारा रासायनिक उर्वरक और कीटनाशकों के आयत पर 2021 में 
लगाए गए प्रतिबंध और रातों-रात 100% जवैिक कृष ि को अपनान ेकी नीति को अपराधी 
बताया गया। श्रीलंका की जैविक कृष ि नीति की विफलता का उदाहरण देकर, औद्योगिक 
कृष ि की सफलता का गणुगान किया जा रहा ह,ै और कहा जा रहा ह ैकि जवैिक कृष ि 
अपनान ेपर खाद्य सकंट का आना निश्चित ही ह।ै 

(फॉरने पॉलिसी)
(श्रीलकंा में जैविक कृषि की विफलता से मचा हाहाकार)  

(दी न्यू यॉर्क  टाइम्स)
(जैविक कृषि बनी श्रीलकंा के लिए विपत्ति का कारण) 

(टाइम)
(श्रीलकंा में उमड़े सकंट ने फिर सुलगाई जैविक कृषि पर बहस)
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इस परूी कहानी को एक अलग चश्में स ेभी देखा जा सकता ह।ै हम ब्रिटिश शासन स ेशरुू 
करत ेहुए बता सकत ेहैं कि किस तरह ब्रिटिश नीतियों न ेयरूोपीय बाज़ार की ज़रूरतों को 
परूा करन ेके लिए श्रीलंका की खाद्य व्यवस्था को परूी तरह स ेबदल दिया, और इन नीतियों 
की वजह स ेवहा ँकी जवै-विविधता और टिकाऊ खाद्य प्रणाली परूी तरह स ेबर्बाद हो गई। 

हम आगे बता सकत ेहैं कि इन बदलावों की वजह स ेआज़ादी के बाद भी श्रीलकंा ज़रूरी 
खाद्य सामग्री के लिए दूसर ेदेशों स ेआयत पर निर्भर रहा। इस वजह स ेव्यापार में पदैा 
हुए असुतंलन (निर्यात के मकुाबल ेआयत कहीं ज़्यादा था) को प्रतिकार करन ेमें और 
नागरिकों को बुनियादी सेवा देन ेमें सरकार को क़र्ज़ का सहारा लने ेपर मजबरू होना पड़ा।   

हम इस बात पर भी ज़ोर दे सकत ेहैं कि श्रीलकंा द्वारा लिए गए  क़र्ज़ की शर्तों में 
आइएमफी की नीतियों को लाग ूकरना भी शामिल था। इन नीतियों के कारण, मजबरू 
होकर श्रीलंका को सरकारी खर्च में कटौती करनी पड़ी, सब्सिडी घटानी पड़ी, कीमतें को 
काब ूमें करन ेकी नीतियों को हटाना पड़ा, अपनी मदु्रा (रूपए) के मलू्य को घटाना पड़ा, और 
विदेशी मुद्रा दर को बाज़ार के जिम्मे छोड़ना पड़ा। हम इस पर भी ज़ोर दे सकत ेहैं कि किस 
तरह 1960 और 1970 के दशक में लाग ूकी गई हरित क्रांति न ेमिट्टी की उपजाऊ शक्ति 
को कमज़ोर किया, किसानों पर कर्ज़े के बोझ को बढ़ाया, कुछ व्यावसायिक फसलों के 
निर्यात पर निर्भरता को बढ़ाया और खाद्य सामग्री की कीमतों को अस्थिर कर दिया।

लेकिन प्रभावशाली और प्रचलित विमर्श में इस पेचीदा राजनीतिक इतिहास को 
नज़रअंदाज़ करते हुए, नीति में किए गए सिर्फ  एक बदलाव (जैविक खेती अपनाने) पर 
पूरा दोष मढ़ दिया गया। इसके चलते, भविष्य में इसी तरह का बदलाव लाने की किसी 
भी दूसर ेदेश की मंशा के खिलाफ डर और संदेह पैदा करने में यह विमर्श सफल रहा।
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जो पहल ेही हमार ेसाथ हैं उनके लिए लिखन ेके बजाय उनके 
लिए लिखें जो किनार ेपर खड़े हैं
क्योंकि हम अपन ेआंदोलनों में लगातार खाद्य प्रणाली स ेजडु़े 
पचेीदा मदु्दों के बार ेमें चर्चा और सवंाद करत ेरहते हैं इसलिए 
अक्सर यह मान लते ेहैं कि बाकी दुनिया भी इनके बार ेमें हमार े
जितना जानती ह ैया परवाह करती ह।ै अगर हम यह मान के 
चलते हैं कि हमें देखन ेया सनुन ेवाल ेइन मुद्दों के बार ेमें परवाह 
करत ेहैं, तो हमार ेतर्क  उतने साफ़ और पैन ेनहीं होंगे जितने होने 
चाहिए, और वे उन्हीं लोगों तक पहुँच पाएंग ेजो पहले से ही हमार े
सघंर्षों से जडु़े हैं। हम अपन ेदर्शकों को दो हिस्सों में बाँट सकते 
हैं - पहल ेवो जिनकी सोच, ज्ञान और मान्यताएं हमस ेमिलती-
जलुती हैं। अगर हम अपनी कहानी सिर्फ  इन लोगों के लिए 
कहेंग,े तो हम उन लोगों तक नहीं पहुँच पाएंगे जो औद्योगिक 
कृष ि के विमर्शों में ज़्यादा मानत ेया यकीन रखत ेहैं। सबसे अच्छी 
यकु्ति यही ह ैकि हम कभी भी यह मान कर न चलें कि हमें देखने 
या सनुन ेवाल ेइन मदु्दों के बार ेमें पहले से जानत ेहैं या परवाह 
करत ेहैं। इसके बजाय हमें उन लोगों पर ध्यान देना चाहिए जो 
किनार ेपर खड़े हैं- ऐस ेलोग जिनकी सोच, ज्ञान और मान्यताएं 
थोड़ा-बहुत हमसे मिलती-जुलती हैं, लेकिन जो इन मुद्दों के बार े
में लगभग कुछ नहीं जानत ेहैं। अगर हमें उन तक पहुंचना ह,ै तो 
हमें अपनी कहानियों को इतना सरल और दिलचस्प बनाना होगा 
कि किनार ेपर खड़े लोग भी रुक कर हमारी बात पर ध्यान देने 
लगें।

थोपन ेके बजाय खींचना 
क्योंकि हम अपन ेसघंर्षों में गहरा विश्वास रखत ेहैं, इसलिए 
कभी-कभी हम चाहत ेहैं कि हमें सनुन ेऔर देखन ेवाल ेतरुतं 
“हमारी तरफ” आ जाएं। लेकिन, चीज़ों को अलग नज़रिए से 
देख पान ेके लिए लोगों को बहुत कुछ नया सीखना होता ह ैऔर 
परुाना सीखा हुआ भलूना होता ह।ै अगर हम जबरन अपनी सोच 
उन पर थोपन ेकी कोशिश करत ेहैं - अगर हम उनस ेसीधे यह 
कहत ेहैं कि दुनिया को देखन ेका उनका तरीका पूरी तरह से 
गलत ह ै- तो वे हम स ेदूर जान ेलगते हैं। इसके बजाय हम ऐसी 
कहानिया ंकह सकत ेहैं जो लोगों की मौजूदा सोच का अपमान 
किए बिना, जिस मोड़ पर वे फिलहाल खड़े हैं, उसी बिं दु स ेउनके 
साथ सवंाद की शरुुआत करें और उनके लिए दुनिया को समझने 
के नए नज़रियों को अपनान ेका रास्ता खोलें। 

बतान ेके बजाय दिखाना
लोग सिर्फ  नई जानकारी मिलने पर ही अपनी सोच नहीं बदलते 
हैं। हम में स ेज़्यादातर लोग, सीध ेतौर पर हुए किसी नए अनभुव 
के बाद ही अपनी सोच बदलत ेहैं। हमारी कहानिया ंबदलाव 
लान ेकी प्रक्रिया में चिं गारी का काम तभी कर सकती हैं जब 
वे सिर्फ  नई जानकारी नहीं, नए अनभुवों को भी लोगों तक 
पहुंचाए। कहानियों को जिया जाता ह।ै अपनी कहानियों में 
जीवंत छवियों, चीज़ों और घटनाओ ंका बारीक वर्णन करन ेवाली 
भाषा और महसूस किए जा सकन ेवाल ेविवरण का इस्तेमाल 
करके, हम अपनी कहानियों में वास्तविकता ला सकत ेहैं, और 
देखने या सुनाने वालों को यह महसूस करा सकत ेहैं कि वे भी इन 
कहानियों का हिस्सा हैं।     

कहानियां और विमर्श जीवित चीज़ें हैं 
बीज की तरह ही, कहानिया ंऔर विमर्श भी हमारी सासं्कृति क 
यादों (स्मृतियों) को अपने साथ लकेर चलत ेहैं। और बीज की ही 
तरह, हमारी कहानियों और विमर्शों  को बढ़न ेके लिए उनको नई 
परिस्थितियों और नज़रियों के अनसुार खदु को ढालन ेके लिए 
मकु्त छोड़ना होगा, ताकि वे फल-फूल सकें । हमारी कहानियों 
का उद्देश्य हमें किसी कभी-न-बदलने -वाली, जमी-हुई सोच में 
बाधंें रखना नहीं ह;ै बल्कि, य ेहमें अपने आस-पास की बदलती 
हुई, पेचीदा दुनिया को लगातार समझते रहने के मौके देती हैं। 
इसलिए, अपनी कहानियों और विमर्शों में बदलाव लान ेके प्रति 
हमें अपने दिमाग को खलुा रखना चाहिए। 
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कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) के विमर्शों को चनुौती देन ेके लिए 
आकर्षक कहानिया ंगढ़ पाने में कुछ मुश्किलें पेश आती हैं। इनमें 
स ेकुछ चनुौतियों को ध्यान में रखें:

कृषि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियों के दावों का पर्दाफाश 
करना 
कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियों का दावा ह,ै चाह ेवो सच 
हो या नहीं, कि उनके उत्पाद खाद्य फसलों की पैदावार, उनकी 
पौष्टिकता, और बदलती जलवायु के अनुसार खुद को ढालन ेकी 
उनकी क्षमता बढ़ात ेहैं। इन कंपनियों न ेवैज्ञानिकों की ऐसी टीमें 
बना रखी हैं जो इन दावों को सही साबित करन ेवाली अध्ययन 
रिपोर्ट देन ेके लिए तयैार रहत ेहैं। इसलिए हमें अक्सर ऐसी 
बहसों में घसीटा जाता ह ैजहाँ हमें इन झठूे  दावों का खंडन और 
पर्दाफाश करन ेपर मजबरू होना पड़ता ह,ै जो ससंाधनों की कमी 
की वजह स ेआंदोलनों का बहुत समय ल ेलेता ह।ै 

कृषि-पारिस्थितिकी (एग्रो-इकोलॉजी) की भाषा को हथियाना
कृष ि-प्रौद्योगिकी कंपनियों न ेऔद्योगिक कृष ि के विकल्प से 
जडु़े विमर्शों को बहुत ही असरदार तरीके स ेअपने फायदे के 
लिए हथिया लिया ह।ै इसमें “रीजनेरटेिव कृष ि” और “प्रकृति -
आधारित समाधान” जसै ेउदाहरण शामिल हैं। कभी-कभी यह 
कंपनिया,ं अतंर-फसल (मुख्य फसल के बीच एक और फसल) 
जसै ेतरीकों के साथ कम साधनों के साथ की जान ेवाली उच्च-
तकनीकी खतेी को कृष ि-पारिस्थितिकी (एग्रो-इकोलॉजी) का 
नाम देती हैं। जब हमारी भाषा को अपन ेहित के लिए कंपनिया  
सहयोज करत ेहैं तो वो लोगों के मन में भ्रम पैदा करता ह ैऔर 
यह जानना मशु्किल हो जाता ह ैकि जिन कहानियों को बढ़ावा 
दिया जा रहा ह ैवो हमार ेआंदोलन के सिद्धांतों स ेमेल खाती ह ै
या नहीं। 

नएपन का आकर्षण 
कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) का एक आकर्षण यह भी होता 
ह ैकि यह हमेशा नई सी दिखाई देती ह।ै और हमेशा यह मान 
लिया जाता ह ैकि जो नया ह ैवो बहेतर भी होगा। यह उम्मीद 
और यकीन पदैा करता ह ैकि वजै्ञानिक और विशेषज्ञ, समस्या 
का कुछ न कुछ हल निकाल ही लेंग।े यह सामाजिक और 
पर्यावरणीय सकंटों के इस दौर में हमें राहत महससू कराता ह।ै 
नयापन, मीडिया के बीच  भी दिलचस्पी जगाता ह ै- नए उत्पादों 
को जिस तरह स े“खबर-लायक” समझा जाता ह,ै पारपंरिक 
कृष ि पद्धतियों और तकनीकों को नहीं समझा जाता।

आंदोलन को कहानी के किरदार के रूप पशे करना  
जिस तरह की खबरों और कहानियों को मीडिया पसंद करता 
ह ैऔर प्रचार करता ह,ै वो अक्सर किसी व्यक्ति के किरदार 
पर कें द्रित होती हैं। देखने या पढ़ने वालों के रूप में हम निजी 
कहानियों की तरफ खींचे चल ेजाते हैं क्योंकि हम उनमें खदु को 
देख पाते हैं, उनके प्रति सहानभुतूि महसूस कर पात ेहैं, वे हमारी 
भावनाओ ंको छू जाती हैं। आंदोलनों के तौर पर हमारी कहानियां 
किसी एक व्यक्ति पर कें द्रित नहीं होती हैं - वे साझा कहानियां 
ही हो सकती हैं। तो चुनौती यह ह ैकि हमें आंदोलनों को, किसी 
एक नतेा या प्रवक्ता पर कें द्रित किए बिना, ऐसे दिलचस्प 
किरदारों के रूप में पेश करना ह ैजिससे लोग खदु को जोड़ सकें  
और जिसके बार ेमें वे परवाह करन ेलगें।

सकंीर्ण सोच का आकर्षण
जब हम अपने सामन ेखड़े इतने सार ेसंकटों से जडु़ी जानकारी 
के अपार ढ़ेर के बीच गुम हो जात ेहैं, तो बाकी बातों को हटाकर 
कुछ ही बातों पर ध्यान देना हमार ेलिए ज़िं दगी आसान बनाता 
ह।ै कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) द्वारा सुझाए गए तकनीकी उपाय, 
आराम की इसी ज़रुरत का फायदा उठात ेहैं। हम सरकारी 
फैसलों स ेलगातार दूर होत ेजा रह ेहैं (या किए जा रह ेहैं) और 
नई तकनीकों द्वारा अपने जीवन को बदल ेजाने के आदि होत ेजा 
रह ेहैं। आजकल हर समस्या का जवाब यह कहकर दिया जाता 
ह:ै “इसके लिए तो कोई न कोई मोबाइल ऐप बनी ही होगी।” 
तकनीकी उपाय  पखु्ता, ठोस और तरुत-फुरत परिवर्तन लाते  
हैं,  लेकिन सामाजिक और राजनीतिक परिवर्तन  दीर्घ होत े हैं। 
हम घटना और उसके कारण के बीच का रिश्ता ज़्यादा आसानी 
स ेसमझत ेहैं। तकनीकी उपाय समस्या को बड़ी कुशलता से 
इस नज़रिए से पेश करत ेहैं कि समस्या की मलू वजह को 
छुपाना आसान होता ह ैऔर समस्या के लिए ज़िम्मेदार लोगों 
या इकाइयों की पहचान करना मशु्किल। इस सबकी वजह स,े 
तकनीकी उपायों से समस्या सुलझान ेवाली कहानियों से उम्मीद 
लगाना और इस उम्मीद को पकड़ कर बठैे  रहना ज़्यादा आसान 
हो जाता ह।ै



कहानी
कहने के 

मौके
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बड़ी तस्वीर
आंदोलनों द्वारा खड़े किए गए विमर्श अक्सर तब सबस ेज़्यादा 
शक्तिशाली होत ेहैं जब वे समस्या का दायरा बढ़ा कर, यानी 
सभी सामाजिक, आर्थि क, राजनीतिक और पर्यावरणीय पहलओु ं
के साथ समस्या की बड़ी तस्वीर पेश करते हैं। किसी स्थिति को 
सकंीर्ण निगाहों स ेदेखन ेपर तकनीकी उपाय वाजिब दिखाई पड़ 
सकत ेहैं लेकिन जब बड़ी तस्वीर उजागर करन ेके लिए समस्या 
के दायर ेका विस्तार किया जाता ह,ै तो कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-
टेक) द्वारा सझुाए गए कई उपाय मुश्किलों को सलुझान ेके 
बजाए और बदतर बनात ेहुए नज़र आत ेहैं।

भावनाओ ंका घरेा 
वास्तविक बदलाव के लिए सघंर्ष कर रह ेसामाजिक आंदोलनों 
के तौर पर हम समस्याओ ंकी जड़ों तक जाकर शोषणकारियों 
का पर्दाफाश करन ेमें विश्वास रखत ेहैं। टकराव की भावना थोड़ी 
घबराहट ज़रूर पदैा करती ह,ै लेकिन यह कहानियों को रोमाचंक 
और प्रेरणादायक भी बनाती ह।ै इस तरह, कृष ि-प्रौद्योगिकी के 
विमर्श के मकुाबले, आंदोलन द्वारा कही गई कहानियों के ज़रिए 
हम कहीं ज़्यादा भावनाओ ंको छू सकत ेहैं, क्योंकि हमारा उद्देश्य 
कोई उत्पाद बचेना नहीं ह,ै बल्कि हम समुदायों को सगंठित करके 
उन्हें सघंर्ष के लिए प्रेरित करना चाहत ेहैं। 

टेक्नोलॉजी की राजनीति पर ध्यान कें द्रित करना 
कृष ि तकनीकों पर होन ेवाली बहस अक्सर इस मदु्दे के इर्द-गिर्द 
घमूती ह ैकि य ेखेतिहर समदुायों के लिए “अच्छी” हैं या “बुरी”। 
कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनिया ंचाहती ही हैं कि चर्चा सिर्फ  
इन्हीं मदु्दों तक सीमित रह ेकि कोई उत्पाद ज़्यादा असरदार, 
टिकाऊ, पौष्टिक या पदैावार बढ़ान ेवाल ेह ैया नहीं; या कौन सी 
कृष ि पद्धति (औद्योगिक, जवैिक, कृष ि पारिस्थितिकी) सबसे 
ज़्यादा कारगर ह।ै इस तरह स,े वे ध्यान को तकनीकी सवालों से 
हटन ेनहीं देत ेहैं। हालाकंि कभी-कभी किसी तकनीक के अच्छे 
और बुर ेपहलओु ंका मलू्यांकन करना ज़रूरी होता ह ैलेकिन 
रणनीति के तौर पर कंपनियों के दावों को गलत साबित करन ेकी 
भलू-भुलयै्या में फसन ेके बजाय, आंदोलनों के लिए ससंाधनों 
की संप्रभतुा, मालकियत और नियंत्रण के बड़े सवालों पर ध्यान 
कें द्रित करना ही बहेतर होता ह।ै

टेक्नोलॉजी की राजनीति स ेजडु़े इन सवालों को कें द्र में रखन ेपर, 
कंपनियों और सरकारों के लिए हमार ेविमर्शों को अपन ेमतलब 
के लिए हथिया कर इस्तेमाल करना मशु्किल हो जाता ह।ै इसे 
परूी तरह स ेरोकना मशु्किल ह,ै क्योंकि हमार ेविमर्शों को अपने 
मतलब के लिए इस्तेमाल करना कंपनियों की पसदंीदा रणनीति 
ह,ै लेकिन अगर हम अपन ेविमर्शों में ध्यान मालकियत और 
नियतं्रण जसै ेराजनीतिक सवालों पर रखें, तो इस ेतोड़-मरोड़कर 

अपन ेमतलब के लिए इस्तेमाल करना कंपनियों के लिए 
ज़्यादा मुश्किल होगा। कॉरपोरटे कंपनियों के लिए यह दावा 
करना लगभग नामुमकिन ह ैकि उनके द्वारा बाज़ार में लाई गई 
टेक्नोलॉजी पर खेतिहर समदुायों की मालकियत और नियतं्रण 
होगा। अगर आंदोलन इस बहस को राजनीतिक व्यवस्था और 
सत्ता के संतलुन के इर्द-गिर्द रख कर चलें, तो वे कॉरपोरटे 
कंपनियों के एक कदम आग ेरहेंगे।
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अप्रैल और जुलाई 2023 के बीच आयोजित की गई विमर्श कार्यशालाओ ंमें भाग लेने 
वाले विभिन्न आंदोलनों और संगठनों के सदस्यों ने कुछ कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) 
कॉरपोरटे कंपनियों द्वारा किए गए प्रचार से जुड़ी कुछ कहानियों का विश्लेषण किया। 
इसमें हमारा लक्ष्य उन मुख्य विमर्शों की पहचान करना था जो इन सभी अलग-अलग 
कहानियों के कें द्र में थे। 

इसके ज़रिए हमन ेजिन विमर्शों की पहचान की, उनमें य ेसभी शामिल हैं: 
1.	 टेक्नोलॉजी हमें बचा लेगी। 
2.	कॉरपोरटे कंपनियां ही नई तकनीकों का ईजाद करती हैं। 
3.	 किसान एंटरप्रेन्योर यानी व्यवसाय/धंधा चलान ेवालों के रूप में देखना चाहिए।    

इन विमर्शों का मकुाबला करन ेके लिए हम दो रणनीतिया ंसुझाना चाहत ेहैं। पहली, इन 
प्रमखु आख्यानों  को चनुौती देन ेऔर उनका विरोध करन ेके लिए, अपन ेप्रति आख्यानों  
का उपयोग करना होगा । और दूसरी, वकैल्पिक आख्यानों  का इस्तेमाल। 

हमने कार्यशाला के दौरान जिन जवाबी-विमर्शों के बार ेमें सोचा, व ेकुछ इस तरह स ेहैं: 
1.	क षि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनिया ं= नशा बचेन ेवाले 
2.	व्यवसाय करन ेवाला ‘एंटरप्रेन्योर’ किसान = कंपनियों के चगंलु में फंसा हुआ 

उपभोक्ता 

एक वैकल्पिक विमर्श जिसे हम बढ़ावा देना चाहेंगे, वो इस तरह से है:-
1.	 किसानी स्वायत्तता है

आगे के पन्नों में हम इन विमर्शों का और गहराई से विश्लेषण करेंगे। 
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कंपनियों का विमर्श 01:
“किसान एंटरप्रेन्योर यानी व्यवसाय चलाने वाला है”

कृष ि-प्रौद्योगिकी को बढ़ावा देन ेवाली कॉरपोरटे कंपनिया,ं सरकारें और ससं्थाएं अक्सर 
कहती हैं कि किसानी को एक व्यवसाय या धधं ेके रूप में देखा जाना चाहिए। दूसर ेशब्दों 
में, कृष ि को ससं्कृति  के रूप में देखने के बजाय, उस ेव्यवसाय के रूप में देखन ेपर ज़ोर 
दिया जाता ह।ै कृष ि-व्यवसाय के इस नज़रिए के तहत खतेी का सिर्फ  एक ही उद्देश्य होना 
चाहिए: कम स ेकम लागत में ज़्यादा स ेज़्यादा फसल पदैा करना, यानी, उनके अनुसार 
खतेी का उद्देश्य जितना हो सके उतना मनुाफा कमाना ह ैऔर इसमें सामाजिक, पर्यावर-
णीय और राजनीतिक मलू्यों का कोई महत्व नहीं ह।ै  

हम अक्सर इस तरह की बातें सनुत ेहैं कि किसान इसलिए मुनाफा नहीं कमा पात ेया 
विफल हो जात ेहैं क्योंकि वे खुद को एंटरप्रेन्योर यानी व्यवसाय चलान ेवालों के रूप में 
नहीं देखत ेहैं और “स्मार्ट” फैसल ेनहीं लते ेहैं। इस तरह के विमर्श को अक्सर गावँ के 
युवाओ ंके बीच फैलाया जाता ह।ै यह उनकी सोच को प्रभावित करन ेकी एक रणनीति ह ै
ताकि वे खदु को “बिज़नसे करने वाल”े के रूप में देखना शरुू करें और अपन ेपारपंरिक 
कृष ि ज्ञान और प्रणालियों को “पिछड़ा” मानकर खारिज कर दें। यह रणनीति असल में 
एक ऐसी ससं्कृति  को जन्म देती ह ैजिसमें यवुा किसान अपन ेमाता-पिता और बजु़ुर्गों की 
सोच और तरीकों को “पिछड़ा” कहकर उनका तिरस्कार करना शरुू कर देत ेहैं और उन पर 
अपनी “आधुनिक” सोच और तरीकों को अपनान ेका दबाव डालत ेहैं।

कॉरपोरटे कंपनिया ंइस सोच को बढ़ावा देती हैं कि जो किसान आत्म-निर्भरता के सिद्धांत 
पर टिकी पद्धतियों में विश्वास रखत ेहैं वो अतीत में फस ेहुए हैं, और खदु को और अपने 
समदुायों को प्रगति स ेरोक रह ेहैं। यही नहीं, इस विमर्श के अनसुार, “एंटरप्रेन्योर” होन ेका 
मतलब ह ै“सशक्त” होना, यानी खतेी को बिज़नसे (व्यवसाय) मानकर ऐस ेफैसल ेलनेा जो 
किसान की आमदनी को बढ़ाएगी और इसके ज़रिए किसान खदु को और अपन ेबच्चों को 
खशुहाल बना सकेगा। “एंटरप्रेन्योर” अब “स्वततं्र” का पर्यायवाची बन चकुा ह।ै “एंटरप्रे-
न्योर” के इस आकर्षक विचार को चुनौती देना आसान नहीं ह,ै क्योंकि यह किसान को उस 
दौर में गरिमा का अहसास देता ह,ै जब किसानी को कमतर माना जाता ह ैऔर बच्चों को 
कहा जाता ह ैकि उन्हें ज़िं दगी में आग ेबढ़न ेके लिए गावँ और खतेी को छोड़ना ही बहेतर ह।ै  
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कंपनियों का विमर्श 02:
“टेक्नोलॉजी हमें बचा लेगी”

यह वो विमर्श ह ैजो हर समस्या के हल के रूप में किसी टेक्नोलॉजी को खड़ा कर देता ह ै
- खाद्य प्रणाली की सभी पचेीदा समस्याओ ंका जवाब सिर्फ  और सिर्फ  टेक्नोलॉजी ह।ै 
यह विचार कि हर समस्या को किसी “नई टेक्नोलॉजी” के ज़रिए सलुझाया जा सकता ह,ै 
काफी आकर्षक ह ै- सबस ेपहले तो इसलिए कि यह उम्मीद और आशा की बनुियाद पर 
खड़ा ह;ै दूसरा इसलिए भी क्योंकि यह हमारा ध्यान समस्या की जड़ स ेहटा कर (जिसके 
लिए हमें मौजदूा व्यवस्था को बदलना होगा) ऊपरी चोट पर सिर्फ  पट्टी लगान ेवाले 
तकनीकी उपायों की तरफ खींचता ह।ै यह सतही इलाज लोगों को आराम महससू करता 
ह ैक्योंकि इसके लिए उन्हें अपने बनुियादी रवयै ेऔर व्यवहार में कोई बदलाव नहीं करना 
पड़ता। यह भरोसा सकूुन देता ह ैकि “जानकार व्यक्ति” कोई न कोई नई टेक्नोलॉजी का 
ईजाद करके सकंट स ेहमें बचा ही लेंग।े

इस तरह की सोच इतिहास की अनदेखी करती ह।ै इस विमर्श में यह स्वीकार करन ेकी 
गंुजाइश तो ह ैकि पहल ेकी टेक्नोलॉजी न ेनई समस्याओ ंको जन्म दिया था, लेकिन यह 
स्वीकारा जाना नाममुकिन ह ैकि क्योंकि समस्या व्यवस्था के स्तर पर ह ैइसलिए इलाज 
भी व्यवस्था के स्तर पर ही होना चाहिए। इसके बजाय, पहल ेकी टेक्नोलॉजी द्वारा पैदा 
की गई समस्याओ ंको यह कहकर छिटक दिया जाता ह ैकि “इसके अलावा कोई चारा 
नहीं था” या “कोई बड़ी बात नहीं ह”ै। इस विमर्श को धक्का देन ेवाल ेकहत ेहैं कि असल 
में सोचने वाला सवाल सिर्फ  एक ह ैकि पुरानी टेक्नोलॉजी में सधुार करन ेके लिए नई 
टेक्नोलॉजी कैस ेबनाई जाए (बजाय, यह सवाल पछून ेके कि इस परुानी टेक्नोलॉजी की 
वाकई में ज़रुरत थी भी या नहीं)। 

कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियों की ज़्यादार “नई” कृष ि तकनीकें  “प्रिसिशन”(स-
टीक) और “क्लाइमटे-स्मार्ट” (जलवाय-ुचसु्त) खतेी के इर्दगिर्द घमूती हैं। इनके पीछे यह 
विचार ह ैकि जलवाय ुपरिवर्तन के कारण खतेी की अनिश्चितताएं बढ़ती जा रही हैं और 
फिर इन डिजिटल तकनीकों को बदलत ेपर्यावरण की वजह स ेपदैा होन ेवाल ेखतरों के 
तोड़ के रूप में, पदैावार बढ़ान ेके दावे के साथ बचेा जाता ह।ै
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कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियों द्वारा अपन ेउत्पादों और तकनीकों को बचेन ेके 
लिए ईजाद किया गया एक असरदार तरीका ह ैइनके नाम में “स्मार्ट” जोड़ देना। इस ेहम 
हर जगह देखत ेहैं - “स्मार्टफोन”, “स्मार्ट सेंसर”, “स्मार्ट फार्मिं ग” (खतेी) और “क्ला-
इमेट-स्मार्ट एग्रीकल्चर” (जलवाय-ुचसु्त खतेी)। यहा ँ“स्मार्ट” का सिर्फ  यही मतलब ह ै
कि य ेउत्पाद डिजिटल रूप स ेजडु़े हुए हैं। जब किसी कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) उत्पाद 
के साथ इस शब्द को जोड़ा जाता ह,ै तो इसके ज़रिए उन सभी यतं्रों को इसका उल्टा - 
यानी “बदु्धू” - बताया जाता ह ैजो डिजिटल रूप स ेजडु़े हुए नहीं हैं। डिजिटलीकरण को 
बदु्धिमता या समझ स ेजोड़कर, यह विमर्श जताता ह ैकि समाज के हर पहल ूको डिजिटल 
बनाना कॉरपोरटे कंपनियों की अपना मनुाफा बढ़न ेकी एक चाल नहीं ह,ै बल्कि समाज के 
विकास की स्वाभाविक दिशा ह।ै इसके कारण, इन नई तकनीकों का इस्तेमाल न करने 
वालों को अज्ञानी और पिछड़ा महससू कराया जाता ह।ै   

यह विमर्श कि सिर्फ  कृष ि-प्रौद्योगिकी ही खतेी को बचा सकती ह,ै इस धारणा पर टिका ह ै
कि खते में काम करना कोल्हू के बलै की तरह नीरस सी, बिना किसी गरिमा के, कमर-तोड़ 
महेनत करना ह।ै कॉरपोरटे कंपनियां इस धारणा का फायदा उठाकर, ऐसी टेक्नोलॉजी 
बाज़ार में बचेन ेकि कोशिश करती हैं जो खतेी में लगन ेवाल ेकठिन परिश्रम को घटाती 
हैं। ज़्यादातर कॉर्पोरटे तकनीकों का प्रचार यह कह कर किया जाता हैं कि य े“खतेी से 
मज़दूरों को आज़ाद” करती हैं। इसके कें द्र में यह विचार ह ैकि खतेी में लगन ेवाल ेमानव 
श्रम के बदले मशीनों और डिजिटल यतं्रों का इस्तेमाल करके किसानी को आसान बनाया 
जा सकता ह।ै चाह ेबाज़ार में जो भी प्रचार किया जाए, ज़्यादातर कॉरपोरटे तकनीकों का 
अंतिम परिणाम, किसानों और खते-मजदूरों की जगह लनेा ही होता ह,ै जिन्हें “महगंा” और 
“अकुशल” करार दे दिया जाता ह।ै

हो सकता ह ैकि कुछ तकनीकें  शारीरिक रूप स ेकिसानों की जगह न लें, लेकिन फिर भी 
किसानों की पर्यावरण को लकेर समझ, जानकारी इकट्ठा करन ेऔर उसका विश्लेषण 
करके नया ज्ञान पदैा करन ेके उनके तरीकों और क्षमता की जगह यह तकनीकें  ज़रूर ले 
लतेी हैं। उदाहरण के तौर पर, मिट्टी के स्वास्थ्य के बार ेमें जानकारी इकट्ठा करन ेवाले 
सेंसर और खते की तस्वीर लनेे वाल ेड्रोन। खते के बार ेमें जानकारी इकट्ठा करन ेवाली 
इन तकनीकों और इनके आधार पर डिजिटल तरीकों स ेकिसानों को भजे ेजान ेवाले 
सुझावों का कथित उद्देश्य “स्मार्ट” फैसल ेलने ेमें किसान की मदद करना ह ैताकि पदैावार 
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और खते की उत्पादकता में बढ़ोत्तरी हो। लेकिन अपन ेआस-पास के पर्यावरण के बार ेमें 
किसानों के जानकारी इकट्ठा करन ेके तरीकों में बदलाव लाकर, कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-
टेक) किसानों की स्वायत्तता और उनकी पारपंरिक ज्ञान प्रणालियों को कमज़ोर बनाती हैं 
और आग ेचलकर, किसानों स ेउनके य ेकौशल छीन लतेी हैं। 

कंपनियों का विमर्श 03:
“कॉरपोरटे कंपनियां ही नई तकनीकों का ईजाद करती हैं”

कृष ि-व्यवसाय करन ेवाली कंपनियां लोगों को यह यकीन दिलान ेमें बहुत कामयाब रही 
हैं कि जलवायु परिवर्तन के इस दौर में भखुमरी की समस्या हल करन ेके लिए महँगी नई 
टेक्नोलॉजी ही एकमात्र रास्ता ह।ै इसके सहार,े वे आसानी स ेखदु को “विशेषज्ञ” के तौर 
पर स्थापित कर लतेी हैं। अगर हमें इस बात का यकीन दिला दिया जाता ह ैकि हमें वाकई  
में ऐसी टेक्नोलॉजी की ज़रुरत ह ैजो वजै्ञानिकों, इंजीनियरों और सॉफ्टवेयर बनान ेवालों 
द्वारा बड़े-बड़े कंप्यूटरों की मदद स ेतयैार की जाती ह,ै तो यह मानना आसान हो जाता ह ै
कि हमें इस सकंट स ेसिर्फ  वे ही पार लगा सकत ेहैं जिनके पास यह सभी संसाधन और 
ज़रूरी पूजंी ह।ै

इन कंपनियों द्वारा जिस आख्यान को बढ़ावा दिया जा रहा ह ैवो हमस ेकहता ह ैकि अगर 
हमें दुनिया बदल देन ेवाली, क्रांतिकारी नई टेक्नोलॉजी चाहिए, तो हमें निजी कंपनियों पर 
भरोसा करना होगा और उन्हें अपना काम करन ेकी परूी आज़ादी देनी होगी, यानी सरकार 
का कोई नियतं्रण नहीं होना चाहिए। यह विचार नव-उदारवाद के गर्भ स ेनिकला ह।ै इस 
सोच के अनसुार, सरकार का काम निजी कंपनियों को नियतं्रित करना या उन पर नज़र 
रखना नहीं ह ैबल्कि उन्हें ऐसा माहौल देना ह ैजहा ँकॉरपोरटे कंपनिया ंजितना हो सके उतनी 
आज़ादी के साथ अपना काम कर सकें । अक्सर आवारा-बाज़ारवाद की इस सोच को इस 
तर्क  के ज़रिए जायज़ ठहराया जाता ह ैकि इस तरह की बलेगाम आज़ादी और कंपनियों के 
बीच स्पर्धा ही प्रभावी अनुसधंान को बढ़ावा देन ेका सबस ेअसरदार तरीका ह।ै

और, कॉरपोरटे कंपनियों को अनसुधंान करन ेया कुछ विकसित करन ेके लिए वजै्ञानिकों 
की एक फ़ौज की ज़रुरत तो होती ही ह ैजो उन कंपनियों के हर सही-गलत काम को 
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जायज़ बताने के लिए तयैार रहत ेहैं। जसै-ेजसै ेसरकारों न ेकंपनियों पर अपनी लगाम 
को ढ़ीला छोड़त ेहुए, उन्हें ज़्यादा स ेज़्यादा छूट देनी शरुू की ह,ै वजै्ञानिक गतिविधियों पर 
खर्च की जान ेवाली पूजंी न ेसरकारी ससं्थानों के बजाय निजी कंपनियों का रुख करना 
शरुू कर दिया ह।ै इसके चलत,े कृष ि स ेजडु़े अनसंुधान और अध्ययन का एक बड़ा हिस्सा 
कॉरपोरटे टेक्नोलॉजी को सही ठहरान ेके लिए किया जाता ह,ै खतेी की सबस ेज़रूरी और 
पचेीदा समस्याओ ंको सलुझान ेके लिए नहीं। विज्ञान पर हो रह ेकॉरपोरटे कंपनियों के 
इस कबज़े पर शायद ही कभी बहस की जाती ह ैया सवाल उठाया जाता ह।ै  

काफी लंब ेसमय स,े कृष ि-व्यवसाय कंपनिया,ं किसानों की अनदेखी करत ेहुए खदु 
को दुनिया के मसीहा के रूप में दिखान ेकी कोशिश कर रही हैं। अब क्योंकि किसानों 
की भमूिका को खतेी स ेमिटान ेकी कोशिश करन ेके लिए इन कंपनियों और उनसे 
जडु़ी संस्थाओ ंकी कड़ी आलोचना होन ेलगी ह,ै तो उन्होंन ेअपनी रणनीति बदल ली 
ह।ै कॉरपोरटे कंपनियों न ेअब यह कहना शरुू कर दिया ह ैकि किसान अब उनस ेइन 
तकनीकों की “मांग” कर रह ेहैं, और यह कंपनिया ंतो सिर्फ  इस जायज़ मागं को परूा कर 
रही हैं। इस तरह, एक सोची-समझी रणनीति के तहत, य ेकंपनिया ंयह दावा कर रही हैं 
कि इस आलोचना के विपरीत, वे किसानों की बातों को दोनों कानों स ेसनुती हैं।

इस आख्यान के तहत, किसानों को इन नई तकनीकों के सदंर्भ में एक ख़ास भमूिका दी 
जाती ह।ै कॉरपोरटे कंपनियां इन तकनीकों को तयैार करती हैं और फिर वे किसानों को 
पहले इनकी “टेस्टिं ग” यानी जांच करन ेऔर फिर इन्हें “अपनाने” के लिए आमतं्रित करती 
हैं। तो इस व्यवस्था में किसान, सक्रिय रूप स ेनई तकनीकों का विकास नहीं करत ेहैं - 
बल्कि उन्हें नई तकनीकों को आजमान ेके लिए इस्तेमाल किया जाता ह ैताकि इन्हें फिर 
दूसर ेकिसानों को बचेा जा सके। लेकिन कंपनियों के आख्यान में इस भूमिका को अलग 
तरीके स ेपेश किया जाता ह ै- उन्हें यह तय करन ेकी अहम भमूिका दी गई ह ैकि कंपनियों 
द्वारा विकसित की गई टेक्नोलॉजी वाकई में खतेों में “कारगर” होगी या नहीं। 



प्रति आख्यान  
को पहचानना 
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जवाबी-विमर्श 01:
कृषि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियां = नशा बेचने वाले 

किसान को “एंटरप्रेन्योर” और किसानी को व्यवसाय बता कर अपना उल्लू सीधा करने 
वाली ससं्थाएं, जैस ेवन एकर फंड या अलायन्स फॉर ए ग्रीन रेवोलशुन इन अफ्रीका 
(अफ्रीका में हरित क्रांति के लिए गठबंधन), जिस विकास मॉडल की परैवी करत ेहैं, उसके 
तहत किसानों को बीज, रासायनिक खाद, कभी-कभी कुछ उपकरणों और आर्थि क सहायता 
का एक पैकेज दिया जाता ह।ै इन ससं्थाओ ंका दावा ह ैकि वे किसानों की स्वायत्तता और 
स्वततं्रतता को बढ़ावा दे रह ेहैं, लेकिन असल में इस मॉडल में किसान की कोई सक्रिय 
भमूिका नहीं ह।ै जो य ेससं्थाएं तय करती हैं उस ेकिसानों को चपुचाप स्वीकार करना होता ह।ै 

किसानों को, उनके विचार या सझुाव पछेू बिना, नई कृष ि तकनीकों और पद्धतियों को 
अपनान ेके लिए कहा जाता ह।ै और किसी गलतफहमी में न रहिए, यहा ँ“अपनान”े का 
मतलब “खरीदना” ह।ै किसी भी टेक्नोलॉजी के कथित लाभ देखने स ेपहल ेकिसानों को 
पहले उस ेखरीदना होता ह।ै कॉरपोरटे कंपनियों की ज़्यादातर तकनीकें  किसानों तक तब 
ही पहुँच सकती हैं जब इनके लिए बाहर स ेसब्सिडी या आर्थि क सहायता दी जाए। ये 
सब्सिडी अक्सर या तो (क) किसी वित्तीय ससं्था द्वारा मदद के तौर पर सीध ेकिसान को 
टेक्नोलॉजी खरीदन ेके लिए दी जाती ह ैक्योंकि इसके बिना इस ेखदु खरीद पाना किसान 
के लिए नामुमकिन होता ह,ै और/या (ख) कॉरपोरटे तकनीकों को बढ़ावा देन ेके लिए, 
कंपनियों को कर में छूट या अनुसधंान के लिए आर्थि क सहायता या किसी और नीति के 
ज़रिए टेक्नोलॉजी को सस्ता बना कर गरै-सीध ेतौर पर सहायता दी जाती ह।ै लेकिन, 
दोनों ही तरह की सब्सिडी को कभी भी हटाया जा सकता ह ैऔर उसके बाद किसान 
इनकी लागत का परूा बोझ उठान ेपर मजबरू हो जाता ह।ै     

कॉरपोरटे तकनीकों को तुरतं मरहम लगान ेवाल ेइलाज के रूप में पेश किया जाता ह ै
(जैस,े “ज़्यादा पदैावार” वाल ेबीज और रासायनिक खाद या कीटनाशक) लेकिन फिर 
हमें कहा जाता ह ैकि य ेएक वक़्त के बाद तभी असरदार बन ेरहेंग,े जब हम इनके साथ 
दूसरी चीज़ें भी खरीदें। जिस तरह स ेहमार ेशरीर को दवाई की लत लग जाती ह,ै ज़मीन 
भी इन गैर-प्राकृति क चीज़ों की आदि हो जाती ह।ै समय के साथ, भमूि की खुद की क्षमता 
कम होती चली जाती ह,ै और इन रसायनों का इस्तेमाल बदं करन ेस ेज़मीन की क्षमता 
परूी तरह स ेख़त्म हो सकती ह।ै कॉरपोरटे कंपनिया ंजानबझूकर किसानों को एक ऐसी 
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कृष ि प्रणाली की “लत” लगा रही हैं, जो अतं में उन्हें उसस ेभी बरुी हालत में लजेा कर 
छोड़ेगी जिसमें वे आज हैं। जिस आर्थि क तगंी स ेदुनिया भर के किसान आज गजु़र रह ेहैं, 
कॉरपोरटे कंपनियों पर निर्भरता को बढ़ान ेवाला कोई भी उपाय या हल उनके लिए घाटे का 
सौदा ही साबित होगा। बल्कि, यह किसानों को क़र्ज़ के और ज़्यादा बोझ स ेलाद देगा।   

यही नहीं, कॉरपोरटे कंपनियां जिन नई तकनीकों को बाज़ार में बढ़ावा दे रही हैं उनमें से 
ज़्यादतर जीवाश्म ईंधनों (कोयला, तिल, आदि) का बड़े पमैान ेपर उपयोग करती हैं - 
चाह ेइन यंत्रों को बनान ेके लिए इस्तेमाल होन ेवाली धातओु ंके खनन के लिए हो या इन्हें 
चलान ेके लिए, और इसके अलावा उन रसायनों के उत्पादन में भी जिनका इस्तेमाल इन 
तकनीकों को असरदार बनान ेके लिए ज़रुरी ह।ै हालाकंि य ेकंपनिया ंदावा करती हैं कि 
इनकी डिजिटल टेक्नोलॉजी ज़्यादा सटीक (“प्रीसाईस”) हैं (यानी ज़रुरत स ेज़्यादा बीज 
और खाद के फ़िज़ूल इस्तेमाल को कम करती हैं) और टिकाऊ तरीकों स ेपदैा की जाने 
वाली बिजली स ेचलती हैं, लेकिन सच्चाई यही ह ैकि बिना जीवाश्म ईंधनों के इस्तेमाल 
के न इन नई तकनीकों का उत्पादन ही ममुकिन ह,ै न ही इनका खते में उपयोग। कमाल की 
बात यह ह ैकि य ेकंपनियां यह कहन ेकी हिम्मत रखती हैं कि वे जलवाय ुसकंट को “हल” 
कर रही हैं, जबकि यह सभी नई तकनीकें  कोयल ेऔर तले के उसी दोहन और गर्म हवाओ ं
के उसी उत्सर्जन की बनुियाद पर खड़ी हैं जिसन ेइस जलवाय ुसंकट को जन्म दिया ह।ै 
इस संदर्भ में, कृष ि-प्रौद्योगिकी कंपनिया ंनशे के सबस ेबरु ेव्यापारी हैं - जिस नशे का वे 
सौदा करत ेहैं खुद भी उसी नशे की लत में हैं।  
 
कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियां क्रांतिकारी कृष ि टेक्नोलॉजी का विकास करने 
और “किसानों को बाज़ार” स ेजोड़ने की अपनी क्षमता का अक्सर प्रचार करती हैं। 
उनके विज्ञापनों में कहा जाता ह ैकि अपनी फसल बचेन ेके लिए ई-मडंियों स ेजडु़े बिना 
किसान सफल नहीं हो सकत ेहैं। लेकिन कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियों द्वारा जिन 
प्लेटफार्म को बढ़ावा दिया जा रहा ह ैउनके उद्देश्य किसानों की उपभोक्ता तक पहुंचने 
में मदद करन ेके बजाय कृष ि-व्यवसाय कंपनियों की किसानों को अपन ेउत्पाद बचेन ेमें 
मदद करना ह।ै जब किसान किसी नए डिजिटल प्लेटफार्म स ेजडु़त ेहैं, तो इसके ज़रिए 
उनके डेटा को आसानी स ेट्रैक और इकट्ठा किया जा सकता ह,ै और इस डेटा की मदद 
स ेकंपनियों के लिए उन्हें अपन ेउत्पाद (बीज, खाद, कीटनाशक और अन्य टेक्नोलॉजी) 
बचेना बहुत आसान हो जाता ह।ै दूसर ेशब्दों में, प्लेटफार्म स ेकिसानों को जोड़ना 
कंपनियों के लिए अपन ेउत्पाद बचेने का एक ज़्यादा कारगर और सटीक तरीका ह।ै   
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जवाबी-विमर्श 02:
व्यवसाय करने वाला “एंटरप्रेन्योर” किसान =  
चंगुल में फसा हुए उपभोक्ता

डिजिटल तकनीकों के उभार न ेस्वायत्तता, मालकियत और नियतं्रण स ेजडु़े कई बड़े 
सवाल खड़े किय ेहैं। जॉन डियर नाम की कंपनी का ही उदाहरण लते ेहैं, जो कृष ि 
उपकरण और मशीनें बनान ेवाली अमरेिका की सबस ेबड़ी कॉरपोरटे कंपनियों में से 
ह।ै वर्ष 2016 में, एक बड़ा विवाद खड़ा हो गया जब जॉन डियर न ेअपन ेउपकरणों के 
सॉफ्टवेयर पर ताला लगान ेका फैसला किया, यानी अब किसानों की मशीनें ख़राब होने 
पर वे कुछ लाइसेंस-धारी डीलरों स ेही इनकी मरम्मत करा सकत ेथ।े 10 दूसर ेशब्दों में, 
अब किसान अपन ेउपकरणों या मशीनों की न खदु मरम्मत कर सकत ेथ ेन किसी बिना 
लाइसेंस-वाले मकैेनि क के पास ही ल ेजा सकत ेथ;े यह सब अब गैर-कानूनी हो गया था। 
सिर्फ  यही नहीं, जॉन डियर न ेअपनी मशीनों में ऐसा सॉफ्टवेयर भी लगाया था जिसकी 
मदद से अब कहीं भी दूर स,े इंटरनटे के ज़रिए, इन उपकरणों और मशीनों को निष्क्रिय 
(डिसएबल) और यहाँ तक की बदं भी किया जा सकता था। ऐसा करन ेके लिए उन्होंन,े 
अमरेिका के दो डिजिटल काननूों का सहारा लते ेहुए, यह कहा कि उनके उपकरण खरीदने 
वाल,े न उस उपकरण के मालिक हैं न उसमें डाल ेगए सॉफ्टवेयर के - उन्हें सिर्फ  इन्हें 
इस्तेमाल करन ेका ही लाइसेंस दिया जाता ह।ै” 11

कॉरपोरटे कंपनियों का यह भी दावा ह ैकि आधनुिक सॉफ्टवेयर टेक्नोलॉजी किसानों 
का ज्ञान, उनकी समझ और क्षमता बढ़ाती ह।ै लेकिन, अगर यह ज्ञान, समझ और क्षमता 
किसानों की ज़रूरतों को परूा कर ेभी, तो भी अगर इस टेक्नोलॉजी पर किसान की 
स्वायत्तता न हो तो इसका क्या फायदा? अगर इन्हें बनान ेवाली कंपनी इनके इस्तेमाल की 
एकतरफा शर्तों को किसानों पर थोप सकती ह ैऔर मनचाह ेतरीके स ेइन्हें निष्क्रिय/बदं 
कर सकती ह,ै तो यह टेक्नोलॉजी तो किसान की कभी हो ही नहीं सकती। आगर किसान 
किसी टेक्नोलॉजी का मालिक नहीं ह,ै तो किसान इसको लकेर कभी भी स्वायत्त नहीं हो 

10	 वॉल्ष, किट (2016), “जॉन डियर रियली डस नॉट वांट यू ट ओन दैट ट्रॅक्टर”, एलेक्ट्रॉनिक फ्रॉंटियर फाउंडेशन। 

11	 थॉमस जेफ्फ्री हॉरटन व डाइलन किर्छमेएर, (2020). “जॉन डियर'स अटेंप्टेड मोनपलाइज़ेशन ऑफ एक्विपमेंट रिपेर, एडं दी डिजिटल 
आग्रिकल्चरल डेटा मार्के ट - हू विल स्टॅंड अप फॉर अमेरिकन फार्मर्स?”, सीपीआई एटंी-ट्रस्ट क्रॉनिकल।

https://www.eff.org/deeplinks/2016/12/john-deere-really-doesnt-want-you-own-tractor
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3541149
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सकता ह।ै और इन तकनीकों के ज़रिए किसानों के डेटा को मनुाफे में बदलन ेकी असीम 
संभावनाओ ंको देखत ेहुए यह कहना गलत नहीं होगा कि यह टेक्नोलॉजी कंपनियों को 
किसान और उनके फैसलों को अपन ेकाबू में करन ेकी पहल ेस ेकहीं अधिक क्षमता देती 
ह,ै जो और ज़्यादा शोषणकारी ह।ै

इस तरह, हम इन ससं्थाओ ंद्वारा किसान के लिए इस्तेमाल किए गए शब्द “एंटरप्रेन्योर” 
को नया रूप देकर “चगंलु में फंसा हुआ उपभोक्ता” भी कह सकत ेहैं। यह कंपनिया ंऔर 
संस्थाएं जिस अर्थ में “एंटरप्रेन्योर” शब्द का इस्तेमाल करती हैं उसस ेइशारा ऐस ेकिसानों 
की ओर ह ैजो अपनी स्वायत्तता का समर्पण करके इस कॉरपोरटे व्यवस्था का हिस्सा 
बन जात ेहैं। वे कुछ समय के लिए आर्थि क रूप स ेस्वततं्र ज़रूर हो सकत ेहैं, लेकिन इसे 
हासिल करने के लिए बदल ेमें उन्हें दीर्घकालिक रूप के लिए इन कॉरपोरटे कंपनियों पर 
निर्भर होना होगा। कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) के विमर्श में जिस “एंटरप्रेन्योर” किसान की 
कप्लना की गई ह ैवो अपनी स्वायत्तता गवंा चकुा ह।ै उस ेवही बीज बोन ेहोंग ेजिस ेबोन ेके 
लिए उस ेकहा गया ह;ै उस ेउसी कीटनाशक का छिड़काव करना होगा जिसके उस ेनिर्देश 
दिए गए हैं; वो खते की मिट्टी को उसी तरह तैयार करगेा, जिस तरह उस ेबताया गया ह;ै वो 
अपनी फसल को वसै ेही बचेगेा जिसका उस ेसझुाव दिया गया ह।ै कृष ि-व्यवसाय द्वारा 
गढ़ी गई कहानी के इस किरदार, “एंटरप्रेन्योर” की मदद स ेयह कंपनिया,ं पहल ेकी तरह 
सिर्फ  फसल की बिक्री के समय मनुाफा कमान ेकी बजाय, अब खतेी के हर चरण पर 
किसान स ेपसैा वसलू कर सकती हैं। 



वकैल्पिक 
विमर्श की 

रचना
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किसानी = स्वाधीनता

कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियों के विमर्श में, किसानों को सुरक्षित और सशक्त 
बनाने के दो ही तरीके हैं: बाज़ार (जिसमें उनका ही दबदबा ह)ै और टेक्नोलॉजी (जो वे ही 
बनाते हैं और जिनके वे ही मालिक बन ेरहत ेहैं)। इस विमर्श में मालकियत के महत्वपरू्ण 
सवाल को नज़रअंदाज़ कर दिया जाता ह ै- किसी टेक्नोलॉजी के सबंधं में फैसल ेलने ेका 
हक़ उसी को होता ह ैजो उसका मालिक ह।ै 

जसेै-जसै ेअलग-अलग क्षेत्रों में विलय (एक या उसस ेअधिक कंपनियों को मिला कर 
नई कंपनी बनान)े की प्रक्रिया के ज़रिए कॉरपोरटे कंपनियों की संख्या कम और आकार 
बड़ा  होता जा रहा ह,ै यह भलुा देना आसान ह ैकि कुछ सालों पहल,े हम नागरिक, हमार े
समुदाय और यहाँ तक कि हमारी सरकारें भी, इन कॉरपोरटे कंपनियों के सामने इतने 
बबेस नहीं थ।े बिना सोच ेसमझे इस “नई सच्चाई” स ेसमझौता करना आसान ह,ै जहाँ 
हर क्षेत्र में कुछ मटु्ठी भर कॉरपोरटे कंपनिया ंही हमार ेजीवन का हर फैसला ल ेरही हैं। 
व्यवस्थित रूप स ेहमारी ज़िं दगियों पर किए गए इस कब्ज़े का मुकाबला कर पाना पहाड़ 
की सीधी चढ़ाई चढ़न ेजसैा ह।ै लेकिन, हमस ेहमारी स्वायत्तता छीन ेजान ेका विरोध करने 
का एक तरीका ह:ै स्वाधीनता के विचार की ओर वापस लौटना।  

स्वाधीनता के कें द्र में यह विचार ह ैकि व्यक्ति को अपन ेजीवन को अपनी मर्ज़ी स ेजीने 
का अधिकार होना चाहिए और समदुायों को अपना भविष्य तय करन ेका। हालाकंि, हम में 
स ेकई लोगों को ऐस ेमाहौल में रहन ेकी आदत हो गई ह,ै जहाँ हमें बहुत सीमित आज़ादी 
ही दी जाती हैं, लेकिन आज़ादी का ख्याल पहल ेजितना ही शक्तिशाली ह।ै कोई भी यह 
नहीं मानना चाहगेा कि वे गलुाम हैं। और आज़ादी की बनुियाद ही यह तय कर पान ेकी 
क्षमता पर टिकी ह ैकि हम अपना भोजन कैस ेपदैा करत ेहैं। भखू लगन ेपर पटे भरना एक 
बनुियादी इंसानी ज़रुरत ह।ै जब हमें यकीन हो जाता ह ैकि हम इस ज़रुरत को परूा कर 
सकत ेहैं तो हम सरुक्षित महससू करत ेहैं।

धधं ेबदं हो सकत ेहैं। बाज़ार में गिरावट आ सकती ह।ै पसैा कागज़ में तब्दील हो सकता 
ह।ै लेकिन जो चीज़ कभी भी नहीं बदलती ह ैवो ह ैइंसान की ज़िं दगी में भोजन की 
अहमियत। दुनिया के सबस ेअमीर इंसान को और सबस ेगरीब इंसान को, दोनों को भोजन 
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चाहिए होता ह।ै दुनिया का सबस ेअमीर आदमी भी रिश्तों के उस तान-ेबान ेको नहीं खरीद 
सकता ह ैजिसकी ज़रुरत पर्यावरण को बिना नकुसान पहुंचाए, पीढ़ी-दर-पीढ़ी भोजन पैदा 
करन ेके लिए होती ह।ै पटे भर पान ेकी सुरक्षा के बाद ही हम जीवन के बाकी हिस्सों में 
सुरक्षित महससू कर पाएंग।े 

अफ्रीकी क्रांतिकारी थॉमस सकंारा ने एक बार कहा था, “जो तमु्हारा पटे भरता है, 
वो तमु्हें अपन ेकाब ूमें रखता है।” अगर यह कोई और तय करता ह ैकि आपका समदुाय 
अपन ेसदस्यों का पटे कैस ेभरता ह ैऔर उनका ख्याल कैस ेरखता ह,ै तो वे आपके 
समदुाय के अस्तित्व को और आपको अपन ेकाब ूमें कर लतेा ह।ै कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-
टेक) कंपनियों की कें द्रीय रणनीति ह ैकिसानों को अतंरराष्ट्रीय बाज़ारों और तकनीकी 
प्रणालियों स ेजोड़ना, जो कभी किसान के नियतं्रण में हो ही नहीं सकती हैं। जानकारी पाने 
और फैसले लेन ेके लिए किसान इन प्रणालियों पर जितना ज़्यादा निर्भर होत ेजाएंग,े वे 
उतन ेही अपनी स्वायत्तता खोते जाएंग।े किसानी में जो ताकत ह ैउस ेअक्सर पहचाना नहीं 
जाता। किसानी के ज़रिए उन ताकतों का विरोध किया जा सकता ह ैजो दुनिया स ेमनुाफे 
की आखिरी बँूद तक निचोड़न ेपर तलुी हुई हैं। और इसलिए ही, किसानी जीवन के प्रति प्र-
तिबद्धता की निशानी ह।ै

अपन ेसमदुायों का पटे भरन ेके लिए जो ज्ञान और महेनत लगती ह,ै वो अक्सर दुनिया से 
छुपी हुई होती ह।ै किसानों को लबं ेसमय स ेसासं्कृति क रूप स ेकमतर माना जाता रहा 
ह।ै इसके चलत,े उनके काम को किसी डॉक्टर, वकील, वजै्ञानिक या इंजीनियर के काम 
जितना महत्व नहीं दिया जाता। कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियों का कहना ह ैकि वे 
“विशेषज्ञों” की बड़ी टीमों की मदद स ेकृष ि अनसुधंान और विकास के लिए इसलिए पैसा 
लगा रह ेहैं ताकि किसानों को सशक्त बना सकें  और उनकी सहायता कर सकें । दरअसल, 
वे कह रह ेहैं, “तमु फसल पैदा करो, बाकी चीज़ों को हम देख लेंग।े”  

हम इस बंटवार ेका मकुाबला करन ेके लिए इस बात पर ज़ोर दे सकत ेहैं कि किसान खदु 
एक वजै्ञानिक हैं। वे खदु इंजीनियर हैं। वे भी नई चीज़ों का ईजाद करत ेहैं। वे इतिहासकार 
भी हैं। वे कलाकार भी हैं। वे रक्षा करन ेवाल,े सरंक्षण देन ेवाल,े देखभाल करन ेवाल ेऔर 
पालन-ेपोसन ेवाल ेहैं। कॉरपोरटे कंपनिया,ं आराम और प्रगति के नाम पर किसानों स ेइन 
सभी पहचानों को छोड़न ेके लिए कह रही हैं। हमें जवाब में कहना होगा कि इन पहचानों के 
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गलुदस्ते की वजह स ेही किसान स्वाधीन रहा ह ैऔर आग ेभी रह सकता ह।ै
 लिआह पेनिमन ने कहा है, “खुद को आज़ाद करने के लिए हमें खुद अपना पेट 
भरना होगा।” जब अपने समुदायों का पेट भरने का तरीका हमार ेकाबू में होता ह ैतो 
हमारी तकदीर हमार ेहाथों में होती ह।ै कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) कंपनियों का कहना 
ह ैकि किसान किसानी इसलिए करता ह ैक्योंकि उसके पास इसके अलावा दूसरा कोई 
चारा नहीं ह,ै लेकिन स्वाधीनता का विमर्श किसान से यह ऐलान करने के लिए कहता ह:ै 
“हम किसान हैं क्योंकि हम किसान बनना चाहते हैं।



चश्मे को 
उलटना
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हमारा उद्देश्य ह ैकृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) के सबस ेबनुियादी विमर्शों की पहचान कर 
उन्हें चनुौती देना। लेकिन, कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) के सभी प्रमखु विमर्शों के पीछे कुछ 
ऐसी छिपी हुई धारणाएं और मलू्य हैं, जिनका अक्सर खलुकर ज़िक्र नहीं किया जाता ह।ै 
नीच ेहमन ेऐसी ही धारणाएं और मलू्यों के कुछ प्रमखु उदाहरण दिए हैं और सझुाया ह ैकि 
कैस ेइन्हें  उलटा जा सकता ह ैया एक नया स्वरूप दिया जा सकता ह।ै 

कृषि-प्रौद्योगिकी के नज़रिए से नए नज़रिए से

तकनीकी प्रगति सीधी रखेा में होती है। 
हम जिस यगु में रह रह ेहैं वो तकनीकी रूप स ेसबसे आधनुिक 
और विकसित मानव युग ह।ै खतेी के विकास को समय के 
साथ लगातार बहेतर होती तकनीक के इतिहास के रूप में 
देखा जा सकता ह:ै सिर्फ  अपने परिवार का पटे भरने के लिए 
बनुियादी तकनीक स ेकी जान ेवाली खेती से डिजिटल और 
सटीक तकनीकों वाली ऊंची पैदावार वाली खतेी तक। जो 
समदुाय इन औद्योगिक तकनीकों के बिना खेती करते हैं, वे 
पिछड़े और मरू्ख हैं, जो अब भी भतूकाल में जी रह ेहैं।       

विकास की कोई तय दिशा नहीं होती। 
हालाकंि अब हमार ेपास पहले से कई ज़्यादा जानकारी और 
उसे लोगों तक पहुँचान ेके नए तरीके ज़रूर हैं, लेकिन इसका 
यह मतलब नहीं हैं कि हम अब पहल ेकी और आग ेआन ेवाली 
पीढ़ियों से हर मायने में बेहतर हो गए हैं। अपन ेपरू्वजों की 
तरह, अपने दौर की व्यवस्था स ेजडु़े  सामाजिक, राजनीतिक, 
आर्थि क और पर्यवरणीय फैसल ेभी हम ही ल ेरह ेहैं। और 
हमार ेपरू्वजों की ही तरह, हमस ेकई गलतिया ंभी होंगी ही। 
अगर इतिहास का आंकलन विनम्रता के साथ किया जाए तो 
हम पहल ेकी जा चुकी गलतियों को दोहरान ेकी गलती से 
बच पाएंगे, और भविष्य के लिए नए विकल्पों की कल्पना कर 
सकें ग।े

तकनीकी प्रगति सभी को लाभ पहुंचाती है। 
तकनीकी विकास की निरतंर प्रक्रिया के कारण इंसान 
आज जितना खशुहाल ह ैउतना पहल ेकभी भी नहीं रहा ह।ै 
जसै-ेजसेै टेक्नोलॉजी आगे बढ़ती ह,ै इंसान उतना ही ज़्यादा 
स्वततं्र होता जाता ह।ै     

अगर इतिहास में देखें तो तकनीकी विकास का उपयोग 
दमन के लिए किया गया है।  
गैर-बराबरी वाली दुनिया में टेक्नोलॉजी सत्ता की ताकत को 
और मजबतू ही बनाती ह।ै यदि शासन और निर्णय प्रक्रिया 
में समता न हो और अगर संपत्ति और संसाधनों का बराबर 
बटंवारा न किया जाए, तो नई टेक्नोलॉजी ताकतवर तबकों 
के हाथ का खिलौना बन जाती हैं: मटु्ठी भर ताकतवर व्यक्ति 
तकनीकों पर अपने नियतं्रण के ज़रिए तमाम जनता को 
अपने अधिकारों से वंचित करते हैं। सभी को लाभ पहुंचान ेके 
लिए मौजदूा राजनीतिक और आर्थि क व्यवस्था में बनुियादी 
बदलावों की ज़रूरत होती ह।ै

↓
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कृषि-प्रौद्योगिकी के नज़रिए से नए नज़रिए से

तकनीकी प्रगति पर सवाल करना विज्ञान-विरोधी होता है।
विज्ञान स ेमिला ज्ञान सबस ेऊँचा और सबस ेवास्तविक ज्ञान 
ह।ै प्रकृति  के बार ेमें  सच्चा ज्ञान सिर्फ  वे ही हासिल कर 
सकत ेहैं जिन्होंन े अकादमिक ससं्थानों स ेडिग्री हासिल की 
ह।ै किसी भी दूसरी तरह का ज्ञान, व्यक्ति के राजनीतिक 
मलू्यों या अधंविश्वासों स ेप्रभावित होने के कारण, त्रुटिपरू्ण 
होता ह ैऔर उस ेसच या जायज़ मानकर उसपर भरोसा नहीं 
किया जा सकता। विज्ञान के आधार पर विकसित की गई 
तकनीकों पर उठाए जान ेवाल ेसभी सवाल बबेनुियाद हैं।     

विज्ञान का मतलब ही सवाल करना है। हर दाव ेकी जाचँ 
करना विज्ञान की बनुियाद है। 
असली विज्ञान तो जिज्ञासा और आलोचना पर ही टिका ह।ै 
प्रयोग और सीध ेअनभुव के आधार पर मौजदूा समझ को 
चुनौती देना हमेशा स ेही वैज्ञानिक प्रक्रिया का हिस्सा रहा ह।ै 
भमूि स ेजडु़े समदुायों का ज्ञान और उनके सवाल भी उतन ेही 
जायज़ हैं जितने “पेशेवर वजै्ञानिकों” के।

हमें प्रकति को काब ूमें करना ही होगा।  
हमारा वजदू प्रकृति  स ेअलग ह ैऔर अक्सर हमार ेऔर प्रकृति  
के बीच में टकराव होता ह।ै धरती पर ससंाधन सीमित हैं, 
इसलिए अपना वजदू बचान ेके लिए इंसान को प्रकृति  पर न 
सिर्फ  काब ूपाना होगा, बल्कि उस े“बहेतर” बनाने के तरीके 
भी खोजन ेहोंग।े इसका मतलब हुआ कि जिन बनुियादी ईंटों 
को जोड़कर जीवन बना ह,ै यानी हमारी जीन में मनमर्ज़ी से 
बदलाव कर पाना। इसका सबस ेअच्छा तरीका ह ैपश्चिम 
द्वारा विकसित किए गए विज्ञान की मदद स ेप्रकृति  के बार े
में ज़्यादा स ेज़्यादा ज्ञान इकट्ठा करना और फिर इस ज्ञान के 
सहार,े अपन ेमतलब के लिए प्रकृति  की शक्ति को काब ूमें 
करना।

हम प्रकति स ेअलग नहीं हैं। 
इंसान और गैर-इंसान के बीच में फर्क  करने की सोच 
उपनिवेशवाद की देन ह।ै यह सोच दोहन और शोषण को 
बढ़ावा देती ह।ै भमूि एक जीती-जागती इकाई ह,ै हमार े
साथियों, हमार ेरिश्तेदार की तरह हमारा ही एक हिस्सा ह।ै 
हम जितना एक-दूसर ेसे जडु़े हैं उतना ही पेड़ों स ेभी। हम 
प्रकृति  के सम्राट नहीं हैं, इसलिए हमारा काम ह ैउन रिश्तों को 
समझना ह ैजो प्रकृति  के हर हिस्से को एक-दूसर ेसे जोड़त ेहैं 
और फिर इस जीत-ेजागत ेपरिवार के साथ अपने रिश्तों को 
ईमानदारी से निभाना। इंसान का वजदू तब तक ह ैजब तक 
प्रकृति  का वजदू ह।ै
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नीचे दी गई जानकारी, ईटीसी ग्रुप द्वारा लिखे गए और हनेरिक 
बोएल होंग कोंग द्वारा प्रकाशित किए गए लखेों का सारांश ह।ै  

कृष ि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक) का गणुगान करन ेवाल,े “तकनीक के 
पजुारियों” की उस बड़ी जमात का हिस्सा हैं जो नई टेक्नोलॉजी 
की आ रही बाढ़ के पीछे हैं। इनमें नई तकनीकों में य ेसभी 
शामिल हैं: डिजिटलीकरण (मानवीय व्यवहार, कृष ि, मछली 
पालन और पर्यावरण पर डेटा इकट्ठा करना और उसका विश्लेषण 
करना); बायो-डिजिटल समन्वय (जीन के साथ छेड़छाड़ करके 
नए जीव तयैार करना); जिओ-इंजीनियरिं ग (धरती की प्राकृति क 
प्रणालियों (जसेै पानी, हवा, इत्यादि) में तकनीक की मदद स,े 
जानबूझकर, बड़े पमैान ेपर बदलाव लाना)।

01 - डिजिटलीकरण
खतेी में इस्तेमाल होन ेवाल ेरसायनों (केमिकल) का उत्पादन 
करने वाली कंपनियों न ेडेटा कंपनियों के साथ विलय करके एक 
बड़ा दाव खले ह।ै उनका उद्देश्य ह ै“बिग डेटा”, यानी, बड़े पमैाने 
पर इकट्ठा किए गए डेटा में अल्गोरिथम की मदद स ेपैटर्न खोजना 
और इन पटैर्न के आधार पर भविष्य के बार ेमें अनुमान लगाना 
और फिर वे सभी ज़रूरी फैसल ेलेना, जो अब तक स्वायत्त रूप 
स ेकिसान लते ेआए थ।े स्वचालित (खुद स ेचलने वाल)े ट्रैक्टर, 
ड्रोन, इत्यादि में लग ेउपकरणों, खतेों में लगे सेंसर और पेड़ व 
पशओु ंमें लगाए गए यतं्रों की मदद स ेलगातार और तेज़ी स े डेटा 
इकट्ठा किया जा रहा ह।ै   

विज्ञापनों में हाथ में स्मार्टफोन पकड़े, उद्योगी किसानों की तस्वीरों 
के ज़रिए दिखाया जाता ह ैकि उनका डेटा खुद उन्हीं के हाथों में 
ह।ै लेकिन सच्चाई यह ह ैकि डेटा इकट्ठा करन ेवाला हर यंत्र, 
इकट्ठा किए गए डेटा को कॉरपोरटे कंपनियों के डेटा कें द्रों को 
भजेता रहता ह।ै यह कें द्र फिर अल्गोरिथम के ज़रिए इन आंकड़ों 
का विश्लेषण कर, कंपनियों की भाषा में, “आर्टिफि शियल 
इंटेलिजेंस (एआई)” उपलब्ध करात ेहैं। इस डेटा का जो मालिक 
होता ह,ै वो फिर इस ेदूसरी कंपनियों को बचे सकता ह,ै जैसे 
ज़मीन की खरीद-फरोख्त करन ेवालों को, व्यापारियों को, 
स्टॉक बाजार में निवेश करन ेवालों को और बीज की नई किस्में 
विकसित करन ेवालों को।

अतं में, अपन ेखते के बार ेमें किसान को उपयोगी जानकारी मिले 
न मिल,े लेकिन बायर जसैी कंपनियों और माइक्रोसॉफ्ट जैसे 
उनके भागीदारों को खते की ज़मीन, पानी और फसलों स ेजडु़ी 
परू ेजानकारी हासिल हो जाएगी। इस जानकारी की मदद स ेवे 
किसानों को अपन ेउत्पाद और आसानी स ेबेच पाएंगे, जिनस ेइन 
कंपनियों के शेयर-धारकों को तो मुनाफा होगा, लेकिन किसान 
इन कंपनियों के साथ किए गए करार (कॉन्ट्रैक्ट) के शिकंज ेमें 
बधं जाएंगे।    

विशालकाय टेक्नोलॉजी कंपनियों ने फसलों के भडंारण, खदुर े
व्यापार और ढुलाई (ट्रांसपोर्ट) में अरबों रुपयों का निवेश किया 
ह।ै कोविड-19 माहमारी के दौरान, खाने और खाने के सामान की 
ऑनलाइन बिक्री में आई तेज़ी के चलत ेइन कंपनियों का खाने 
की डिलीवरी और किरान ेके व्यापार पर नियतं्रण पहल ेसे और 
ज़्यादा मजबतू हो गया।

मौटे तौर पर, आहार और कृष ि के डिजिटलीकरण के कई गभंीर 
प्रभाव हो सकत ेहैं। नागरिकों पर बड़े पमैाने पर नज़र रख ेजाने 
(सर्वेलेंस), और उनके शोषण को बढ़ावा देन ेके साथ-साथ उनके 
कौशल को निरर्थक बनाने, उन्हें विस्थापित करने और उनमें 
अलगाव की भावना पदैा करन ेके खतर ेइन प्रभावों में शामिल 
हैं। इसके अलावा, डेटा इकट्ठा करने और उसे रखने के लिए खर्च 
होन ेवाली ऊर्जा, और डिजिटल तकनीकों के लिए कच्चे माल 
के रूप में इस्तेमाल होन ेवाल ेखनिजों के खनन की वजह से 
डिजिटलीकरण का पर्यावरण पर बहुत बरुा असर हो सकता ह।ै

02 - बायोडिजिटल समन्वय 
जीन में बदलाव लाने वाली तकनीकों के विकास के बाद अब 
जनेटेिक इंजीनियरिं ग (अनवुाशंिक अभियातं्रिकी) का इस्तेमाल 
खतेी, मछलीपालन और वन क्षेत्र में भी किया जा रहा ह।ै जीवन 
प्रक्रियाओ ंको डेटा के रूप में देखा जाने लगा ह,ै इन्हें आंकड़ों 
की तरह इकट्ठा करके इनका विश्लेषण किया जाता ह।ै यरूोप ने 
जिस तरह दुनिया को अपना गुलाम बनाकर उसका शोषण किया 
था, उसी तर्ज पर इस नए डेटा-आधारित शोषण को कई बार 
‘डेटा उपनिवेशवाद’ भी कहा जाता ह।ै 

जीएमओ (आनुवंशिक रूप से बदले गए जीव) का उदाहरण ही ले 
लें। खतेी में इस्तेमाल किए जान ेवाले ज़्यादातर जीएमओ दो तरह 
के होते हैं - खरपतवार को मारन ेवाले रसायनों (जैसे गलीफोसेट) 
के प्रयोग के बाद भी ज़िं दा रहने वाले पौधे; और फसल बर्बाद 
करन ेवाले कीड़ों को मारने वाला ज़हर पैदा करन ेवाले पौधे। 
फिलहाल सबसे ज़्यादा इस्तेमाल की जान ेवाली जीएमओ 
फसलें हैं सोयाबीन, मक्का, रपेसीड (सफ़ेद  सरसों) और कपास। 
कंपनियों के दावों के विपरीत, जीएमओ के इस्तेमाल से ज़हरीले 
रसायनों का इस्तेमाल घटने के बजाय और बढ़ा ह,ै और जिन 
इलाकों में जीएमओ का इस्तेमाल किया गया ह,ै वहा ँके लोगों 
और पर्यावरण की हालत बद स ेबदतर ही हुई ह।ै  

जीएमओ के खिलाफ बढ़त ेगुस्से के चलत े, कृष ि कंपनियों ने 
“जीन एडिटिं ग” जसेै नए शब्दों का इस्तेमाल करना शरुू कर 
दिया ह।ै यह सिर्फ  एक बाज़ारी तरकीब ह;ै परुानी जनेटेिक 
इंजीनियरिं ग प्रक्रिया को थोड़ा व्यवस्थित किए जान ेके अलावा, 
और कुछ भी नहीं बदला ह।ै बल्कि एक ही प्रजाति या नज़दीकी 
प्रजातियों में से जीन निकालने या जीन को एक में स ेदूसर ेमें 
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03 - वित्तीय प्रौद्योगिकी (फिनटेक)
वित्तीय प्रौद्योगिकी (जिसे अक्सर “फिनटेक” कहा जाता ह)ै 
का मतलब उन डिजिटल तकनीकों स ेह ैजिन्हें वित्तीय क्षेत्र 
में इस्तेमाल किया जाता ह।ै इसमें डिजिटल पमेेंट (भगुतान), 
बाज़ारों के प्रबधंन में कम्प्यूटरों का इस्तेमाल और क्रिप्टोकरेंसी 
जसैी डिजिटल करेंसी (मदु्रा) का इस्तेमाल शामिल ह,ै जिनके 
लिए ऑनलाइन डिजिटल बहीखातों (लजेर) यानी “ब्लॉकचेन” 
का उपयोग होता ह।ै फिनटेक से जडु़े “स्मार्ट कॉन्ट्रैक्ट” जसैे 
शब्द, इसमें होन ेवाल ेऊर्जा के अत्यधिक उपयोग (इनके लिए 
इस्तेमाल होने वाली ब्लॉकचेन की पर्यावरणीय लागत) पर तो 
पर्दा डालत ेही हैं, साथ ही य ेसंसाधनों के नियतं्रण को बिना 
किसी जवाबदेही के कॉरपोरटे कपनियों के हाथों में सौंप देत ेहैं।  

कार्बन, नाइट्रोजन और जल चक्र जसैी “पर्यावरणीय सेवाओ”ं 
(उन प्राकृति क प्रक्रियाओ ंका कॉरपोरटे कंपनियों द्वारा दिया गया 
नाम, जिनके बिना धरती रहने लायक नहीं रहगेी) की खरीद-
बिक्री और उनका वित्तीयकरण (यानी उन्हें वित्तीय बाज़ार में बचेा 
और खरीदा जाना) भी फिनटेक के दायर ेमें आ सकता ह।ै इनके 
ज़रिए कंपनिया ंइन प्राकृति क सेवाओ ंको डिजिटल प्लेटफॉर्म के 
ज़रिए पसेै में बदलना चाहती हैं।    

डालने की लागत अब काफी कम हो गई ह।ै इन नई तकनीकों में 
स ेसबस ेप्रचलित तकनीक को CRISPR/Cas9 के नाम स ेजाना 
जाता ह।ै

वसै ेतो CRISPR/Cas9 का कई तरह स ेउपयोग किया जा रहा 
ह,ै लेकिन इसमें सबसे गभंीर ह ैप्रयोगों के लिए इस्तेमाल की जा 
रही एक तकनीक, जिस ेइसमें निवेश करने वाली कंपनियों ने 
“जीन ड्राइव” का नाम दिया ह।ै जीन ड्राइव की मदद स ेवैज्ञानिक 
अपनी प्रयोगशाला में कीड़ों और यौन-प्रजनन स ेपैदा होने वाले 
कुछ दूसरों जीवों में “विनाश जीन” डाल देत ेहैं। यह “विनाश 
जीन” एक पीढ़ी में डाल ेजान ेके बाद अगली पीढ़ी में भी खदु-
ब-खदु पहुँच जाती हैं। इनका कथित उद्देश्य, फसलों की ऐसी 
किस्म पदैा करना ह ैजो नुकसान पहुँचाने वाली बीमारियों और 
कीड़ों को निशाना बनाकर उनकी पूरी आबादी को ख़त्म कर दे। 
लेकिन, जीन ड्राइव दूसरी प्रजाति के कीट-पतगंों को भी ख़त्म 
कर सकती ह ैऔर परू ेपर्यावरण पर इसका क्या प्रभाव होगा, यह 
निश्चित तौर पर अभी कहा नहीं जा सकता ह।ै कीटनाशकों और 
जीएमओ की ही तरह, जीन ड्राइव स ेबने जीव (जिन्हें जिडीओ भी 
कहा जाता ह)ै ऐस ेकीट-पतगंों को भी मार सकत ेहैं जो परागण 
(पॉलिनेशन) में मदद करके फसलों को फायदा पहुंचात ेहैं। सिर्फ  
यही नहीं, ऐसी कोई गारटंी भी नहीं ह ैकि इन नए बीजों स ेवो 
फायदे मिलेंग ेही जिनका अभी दावा किया जा रहा ह।ै 
  
जीन में बदलाव लान ेवाली तकनीकों के व्यावसायिक इस्तेमाल 
का एक बड़ा और हमार ेसामने तरुतं खड़ा खतरा ह ै“जीन दबाने 
वाल ेकीटनाशक” का इस्तेमाल। य ेगरै-प्राकृति क तरीकों से 
बनाए गए नकु्लेओटाइड (जैस ेकृत्रि म आरएनए) होते हैं जो अपने 
सपंर्क  में आने वाल ेसभी जीवों के जीन में बदलाव ला सकत ेहैं। 
माइक्रोब कीटाणओु ंकी जीन में बदलाव करके उन्हें खेतों की 
मिट्टी में छोड़ देन ेकी यह तकनीक बहुत खतरनाक साबित हो 
सकती ह।ै

जीन बदलन ेवाली तकनीकों का एक और गरम बाज़ार ह ै
जिसपर कॉरपोरटे कंपनियों न ेअपनी निगाहें गड़ा रखी हैं: 
“वकैल्पिक प्रोटीन”, जिसमें दूध और मांस (“वकैल्पिक-मासं”) 
भी शामिल ह।ै मासं के उपयोग को कम करन ेवाली सरकारी 
नीतियों के चलत,े प्रभावशाली कंपनियों न ेकृत्रि म रूप से तयैार 
किए गए प्रोटीन बनाना शरुू कर दिया ह।ै इसमें गरै-प्राकृति क 
रूप स ेबनाए गए अडें और डेयरी उत्पाद शामिल हैं, जिन्हें विशेष 
सकू्ष्म जीवों की मदद स ेबदं मटकों में तयैार किया जाता ह।ै  



विभिन्न  
क्षेत्रों में कृषि-

प्रौद्योगिकी 
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कृषि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक), बड़ी कृषि/आहार कंपनियों के लिए 
हरित क्रांति के बाद से, बड़ी कृष ि और बड़ी आहार कपनियों ने 
कृष ि से कमाए जाने वाल ेमनुाफे के जितना बड़ा हो सके उतने 
बड़े हिस्से को अपने लिए हथियाने की कोशिश की ह।ै वे ऐसे 
उत्पाद बनाने की कोशिश में रहत ेहैं जिनकी मदद स ेकिसानों 
को मज़दूरी पर कम और “खास” बीजों और रासायनिक खाद 
पर ज़्यादा खर्च करना पड़े। एग-टेक के मामल ेमें, इन कंपनियों 
का दावा ह ैकि वे खतेी से जडु़ी “प्रक्रियाओ ंको व्यवस्थित” और 
“रुकावटों को दूर” करने की कोशिश कर रही हैं, लेकिन असल 
में वे धीर-ेधीर ेपरूी औद्योगिक खाद्य श्रृंखला (बीज से बाज़ार 
तक) को अपने काब ूमें करना चाहत ेहैं। नतेाओ ंऔर नीति बनाने 
वालों के सामन ेबड़ी कृष ि और बड़ी आहार कंपनिया ं“दुनिया का 
पटे भरने” और “खाद्य प्रणाली को जलवाय ुपरिवर्तन स ेबचान”े 
के प्रति चिं ता जताती हैं। इसके ज़रिए बड़ी टेक्नोलॉजी कंपनियां 
और निवेशक अपने हितों की रक्षा कर पात ेहैं। अतं में, उनका 
उद्देश्य अपने शेयरधारकों के लिए, खतेी से जितना हो सके उतना 
मनुाफा निचोड़ना ह।ै 

कृषि-प्रौद्योगिकी, निवशकों के लिए 
“कृष ि-प्रौद्योगिकी ” का हव्वा बनाकर नई स्टार्टअप कंपनियों 
के लिए बड़े पमैान ेपर पंूजी जुटाई जाती ह।ै पूजंी को आकर्षि त 
करने के लिए “एग-टेक” को एक नए और उपयोगी विचार के 
रूप में दिखाया जाता ह।ै निवेशकों के लिए, “एग-टेक” की 
उपयोगिता सिर्फ  किसानों या उपभोक्ताओ ंकी ज़रूरतों को परूा 
करने में नहीं ह,ै बल्कि वे इस ेएक ऐसे चमकत-ेधमकात ेविचार 
के रूप में पेश करना चाहत ेहैं जिसे देखकर “एंजले निवेशक” 12 

नई कंपनियों और स्टार्टअप की ओर दौड़े चले आएं और पैसों 
की बारिश करन ेलग।े परूी धमू-धाम के साथ अगर यह धारणा 
पदैा की जाए कि यह तकनीक एक नया बाजार खड़ा कर सकती 
ह,ै तो “एग-टेक” के गबु्बार ेमें हवा भर कर, कम समय में ज्यादा 
पसैा कमाया जा सकता ह।ै 

कृषि-प्रौद्योगिकी (एग-टेक), बड़ी टेक्नोलॉजी कंपनियों के लिए 
एआई (आर्टिफि शियल इंटेलिजेंस) और ब्लॉकचने जैसी 
तकनीकों को कई तरह स ेउपयोग किया जाता ह।ै कंपनिया ंइन 
नई तकनीकों को नए-नए तरीकों स ेइस्तेमाल करन ेके अवसरों 
की तलाश में रहती हैं ताकि इनके ज़रिए नया मुनाफे वाला 
बिज़नसे खड़ा किया जा सके। बड़ी टेक्नोलॉजी कंपनियों के 
लिए कृष ि एक ऐसा क्षेत्र ह ैजिसमें पहल ेसे ही विकसित किए 
जा चकेु कौशल, अल्गोरिथ और तकनीकों को नए, फायदेमदं 
उद्देश्यों के लिए इस्तेमाल किया जा सकता ह।ै

12	 एजंेल निवेशक किसी नई कंपनी या स्टार्टअप में निवेश करन े
वाले शुरुआती निवेशक होते हैं।



मीडिया 
विश्लेषण -  

कुछ बनुियादी 
पहलू 
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खुद को अधिक प्रभावशाली बनान ेके लिए आंदोलन अक्सर यह जानन ेऔर समझन ेकी 
कोशिश करते हैं कि मीडिया उनके मदु्दों को कब और कैस ेरिपोर्ट करता ह।ै इस छोटी सी 
मार्गदर्शि का में ऑनलाइन मीडिया के एक छोटे स ेसैंपल (नमनू)े का विश्लेषण सुझाया 
गया ह।ै* इस विश्लेषण के नतीज ेआंदोलनों की जवाबी-विमर्श तयैार करन ेमें मदद कर 
सकत ेहैं और इसके आधार पर आग ेजाकर विमर्शों का और गहरा विश्लेषण किया जा 
सकता ह।ै 

पाचं कदमों वाल ेइस तरीके को आज़माना न बहुत ज़्यादा महगंा ह ैन ही इसमें बहुत 
ज़्यादा समय लगता ह।ै अगर आप सही मीडिया स्रोत चुनें, तो 10-15 लखेों के विश्लेषण 
के ज़रिए आपको प्रमुख प्रभावशाली और जवाबी विमर्शों का अदंाजा लग जाएगा। इस 
प्रक्रिया में कितना समय लगगेा वो मदु्दों की जटिलता और विश्लेषण के लिए चनु ेगए 
मीडिया लखेों की सखं्या पर निर्भर करगेा, लेकिन आमतौर पर विश्लेषण और सिफारिशों 
को करीब 5 दिनों में परूा किया जा सकता ह।ै

* नोट: इस विश्लेषण में सोशल मीडिया को शामिल नहीं किया गया ह।ै 
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कदम 1 - 
 मीडिया का जायज़ा लनेा
खोजना
ऑनलाइन सर्च (खोज) के ज़रिए (गगूल न्यूज़ एक मफु्त विक्लप ह)ै आप मौटे तौर पर 
यह अंदाजा लगा सकत ेहैं कि आपके मदु्दों को मीडिया में किस तरह स ेदिखाया जाता ह।ै 
आप की सर्च (खोज) में लोकप्रिय अखबार और टीवी चनैल तो शामिल होंग ेही, लेकिन 
इनके अलावा, इसमें कुछ विशेष मीडिया स्रोत भी हो सकत ेहैं, जसै ेकोई वजै्ञानिक 
पत्रिका या किसी ख़ास-मदु्दे स ेजडु़ी व्यापार पत्रिका, इत्यादि।    

प्रमखु शब्द
ध्यान रखें कि कभी-कभी पत्रकार किसी मदु्दे के बार ेमें लिखत ेया बात करत ेसमय विभिन्न 
प्रकार के शब्दों का इस्तेमाल करत ेहैं। इसलिए आपकी सर्च में सभी तरह के मीडिया 
रिपोर्टों को शामिल कर पान ेके लिए मदु्दे के सदंर्भ में इस्तेमाल की जान ेवाल ेसभी आम 
शब्दों की एक सचूी बना लें।    

प्रश्न
1	 आप जिस मदु्दे स ेजडु़ा मीडिया विश्लेषण कर रह ेहैं उसके बार ेमें मीडिया द्वारा किस हद 

तक (कितना ज़्यादा या कम) रिपोर्ट किया गया ह?ै 
2	 कौन स ेमुख्य अखबार/टीवी चनैल/मीडिया इकाई इस पर रिपोर्ट कर रह ेहैं या इसे 

नज़रअदंाज़ कर रह ेहैं?
3	 य ेसभी लखे कितनी गहराई स ेमदु्दे की पड़ताल करत ेहैं? 
4	 क्या यह लखे सभी तरह की सामाजिक या राजनीतिक सोच वाल ेमीडिया न ेप्रकाशित 

किए हैं या सिर्फ  कुछ ही राजनीतिक विचारधारा वाल ेया खास मीडिया इकाइयों न ेही 
इस पर रिपोर्ट किया ह?ै

अनमुानित समय: 0.5 दिन

https://news.google.com/
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नोट
अपने जवाबों को नोट कर लें। उन लेखों और रिपोर्टों को भी नोट कर के रख लें जिनमें 
मुद्दों की गहराई से पड़ताल की गई हो।   

आप शायद पाएंगे कि कुछ लेख कई मीडिया इकाइयों द्वारा प्रकाशित किए गए होंगे। 
मीडिया कंपनियां अक्सर मुख्यधारा के मीडिया द्वारा प्रकाशित किए गए लेखों या 
रिपोर्ट को फिर से प्रकाशित करती हैं, या अंतरराष्ट्रीय न्यूज़ एजेंसियों (जैसे कि रॉयटर्स, 
एजेंस फ्रांस-प्रेस और पैन-अफ्रीकन न्यूज़ वायर) से लेख खरीद कर खुद अपने अखबार 
या चैनल या पोर्टल पर उन्हें फिर से प्रकाशित करती हैं। इस तरह लेखों को फिर से 
प्रकाशित करने वाली मीडिया इकाइयों का मुद्दे से जुड़े विमर्श पर काफी प्रभाव होता ह।ै 
इसलिए आगे (कदम 2) आप जो विश्लेषण करने वाले हैं, उसके लिए इस तरह के कुछ 
लेखों को शामिल करना न भूलें। लेख के मूल लेखक (अगर नाम दिया गया हो तो) और 
स्त्रोत (जहाँ इसे पहली बार प्रकाशित किया गया हो) को भी नोट कर लें (अक्सर यह 
जानकारी लेख के ऊपरी हिस्से में दी गई होती ह)ै। प्रमुख पत्रकारों की संपर्क  जानकारी 
(फोन नंबर या ईमेल) ढंूढने के लिए भी कुछ समय दिया जा सकता ह,ै ताकि आगे 
जाकर (कदम 5) हम उन्हें प्रेस विज्ञप्ति भेजने के बार ेमें सोच सकें ।   
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चनु ेगए लखेों और रिपोर्टों का विश्लेषण शरुू करने स ेपहल,े अपन ेअध्ययन का उद्देश्य 
और दायरा स्पष्ट रूप स ेतय कर लें ताकि इस विश्लेषण को सही समय में परूा किया जा 
सके। इसके लिए नीच ेदिए गए प्रश्नों की भी मदद ली जा सकती ह:ै-    

प्रश्न
1	 आपके विश्लेषण का उद्देश्य क्या ह?ै
2	 आपके अभियान के लिए कौन स ेभौगोलिक क्षेत्र या देश सबस ेज़्यादा महत्वपरू्ण हैं? 
3	 आपके अभियान के लिए कौन सा समय सबस ेज़रूरी ह ै(जसै,े ऐसा कोई सम्मलने या 
	 मीटिं ग जिसमें कोई महत्वपरू्ण फैसला लिया जाना ह ैया किसी ‘नई’ टेक्नोलॉजी का 
	 बाज़ार में आना)?

विश्लेषण के लिए लखेों और रिपोर्टों का चनुाव करना 
कदम 1 के दौरान नोट की गई बातों के आधार पर ऐस े10-15 लखेों का चनुाव करें जो 
आपके अध्ययन के लिए सबस ेउपयुक्त हों। इसमें कुछ ऐस ेलखे हो सकत ेहैं जिनमें मदु्दे 
की गहराई स ेपड़ताल की गई हो और कुछ ऐस ेमलू और प्रभावी लखे हो सकत ेहैं जो 
बहुत ज़्यादा पढ़े गए हों।    

लखेों को व्यवस्थित करना
चनेु हुए लखेों की सचूी बनाएं और इसमें मीडिया इकाई का नाम, लखे प्रकाशित किए जाने 
की तारीख, पत्रकार का नाम, और पत्रकार की भमूिका (यानी वे आमतौर पर किस विषय के 
बार ेमें लिखत ेहैं, जसै,े पर्यावरण, विज्ञान, टेक्नोलॉजी, राजनीति, इत्यादि) भी शामिल करें।   

कदम 2 -  
तयैारी, प्राथमिकता, योजना
अनमुानित समय: 0.5 दिन
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अपन ेविश्लेषण के पमैान ेतय कर लने ेके बाद (कदम 2 में), अपन ेविश्लेषण को आसान 
बनाने के लिए विश्लेषण के लिए कुछ श्रेणियां चनुें। 

कुछ आम श्रेणियां: 
a) लेख में मौजदू गलत धारणाएं और एक-तरफा विमर्श  
b) लखे में इस्तेमाल किए गए शब्द और भाषा तथा लखे का लहजा
c) लखे में इस्तेमाल किए गए चित्र
d) लखे का सदंेश 
e) सदंेशवाहक (यानी का सदंेश किसके ज़रिए दिया गया ह)ै 

इन श्रेणियों की मदद स ेअपने लेखों का विश्लेषण करें और चनु ेगए लखेों स ेउभर कर आ 
रह ेरुझानों या पटैर्न पर नज़र रखें।   

कदम 3 -  
विश्लेषण 
अनमुानित समय: 1.5 दिन

नोट
ध्यान रह ेकि अगर कोई लखे किसी राजनीतिक सवंाददाता/पत्रकार (पर्यावरण या विज्ञान 
या टेक्नोलॉजी पर लिखन ेवाल ेकिसी पत्रकार के बजाय) द्वारा लिखा गया ह,ै तो यह 
इस बात का सकेंत ह ैकि इस मदु्दे में लोगों की रूचि काफी ज़्यादा ह,ै और यह निर्णय लनेे 
वालों के एजेंडा का हिस्सा भी बन चकुा ह।ै इस मकुाम पर आंदोलन के पास मीडिया का 
उपयोग कर, जनता की राय को प्रभावित करन ेका सबस ेअच्छा मौका होता ह।ै
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क. लेख में मौजूद गलत धारणाएं और एक-तरफा विमर्श

सबस ेप्रभावशाली विमर्शों की पहचान करन ेके लिए यह सबस ेज़्यादा महत्वपरू्ण पहलू 
ह।ै विमर्श (या कहानी) के स्वरूप का विश्लेषण करन ेके लिए, ध्यान दीजिए कि पत्रकार 
लखे के मुद्दे को लोगों के दिमाग में पहल ेस ेही मौजदू कहानियों स ेकिस तरह स ेजोड़ने 
की कोशिश कर रहा ह।ै किसी विमर्श के तहत मुद्दे को जिस तरह स ेप्रस्तुत किया जाता 
ह,ै उसके पीछे एक ख़ास नजरिया या सोच छिपी होती ह।ै मदु्दे को आम अनभुवों से 
(सकारात्मक तरीके स ेया नकारातमक तरीके स)े जोड़ा जाता ह,ै और इसके ज़रिए, पढ़ने 
वाल ेलोगों में रूचि पैदा करन ेकी कोशिश की जाती ह।ै इस तरह स,े मदु्दे को लखे में किस 
तरीके स ेप्रस्तुत किया गया ह,ै इस ेपहचान कर, लखे में छुप ेसदंेशों को या धारणाओ ंको 
उजागर किया जा सकता ह।ै इसके ज़रिए यह जानना आसान हो जाता ह ैकि यह लखे 
किस विमर्श को बढ़ावा दे रहा ह ै(और किस ेनहीं), और लखे के पीछे की धारणाएं सही हैं 
या गलत।    

प्रभावशाली विमर्शों का इस्तेमाल करन ेवाल ेलखे अक्सर किसी गलत धारणा स ेशरुू 
होत ेहैं, आमतौर पर शीर्षक में ही और/या पहली कुछ पकं्तियों में ही इस गलत धारणा 
का उल्लेख मिलगेा। अक्सर, इन गलत धारणाओ ंके तहत कहा जाता ह ैकि कोई नीति 
या टेक्नोलॉजी इतनी ज़रूरी ह ैकि उसके खतरों को नज़रअंदाज़ किया जा सकता 
ह।ै उदाहरण के तौर पर, दुनिया को भखुमरी स ेबचान ेके लिए हमें अनवुाशंिक रूप से 
संशोधित बीजों की तरुतं ज़रुरत ह,ै या मलरेिया स ेमर रह ेकरोड़ों बच्चों को बचान ेके लिए 
हमें मछरों की जीन में बदलाव लान ेकी तकनीक अपनानी ही होगी। पश्चिम के मीडिया 
में, अक्सर विमर्शों को जायज़ ठहरान ेके लिए विकासशील देशों की ज़रूरतों स ेजडु़ी 
धारणाओ ंका उपयोग किया जाता ह।ै इसकी मदद स,े उदाहरण के तौर पर, किसी ख़ास 
टेक्नोलॉजी या कृष ि मॉडल को विकासशील देशों को थोपा जाता ह।ै 

सभी चनु ेगए लखेों को एक-एक करके पढ़ें और सोचें कि यह लखे मदु्दों को किस तरह 
प्रस्तुत करा रहा है और इसके लिए किन चश्मों का इस्तेमाल किया गया है।

1	 आपके अनसुार, कौन से विमर्श परूी तरह स ेसही, कुछ हद तक सही या परूी तरह से 
गलत हैं?

2	 लखे में किन विषयो को या नज़रियों को या सोच को शामिल किया गया है और 
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किन्हें नज़रअदंाज़ किया गया है या बाकी के मकुाबल ेकम जगह दी गई है? 
3	कौ न सी सरु ख्ि यां उन गलत धारणाओ ंपर टिकी हैं जिन्हें अक्सर प्रभावशाली विमर्शों 

के तहत बढ़ावा दिया जाता है? 

इन लखेों में उभरन ेवाल ेपटैर्न और रुझान ढंूढें और हर लखे स ेजडु़े अपन ेनतीजों और 
निष्कर्षों को नोट कर लें।   

ख. लेख में इस्तेमाल किए गए शब्द और भाषा तथा लेख का लहजा 

हर लेख को और गहराई से देखें। क्या कुछ शब्दों, वाक्यांशों, रूपकों या आँकड़ों का 
बार-बार इस्तेमाल किया गया ह?ै आप नीचे दिए गए प्रश्नों से शुरू कर सकते हैं: 

1	 इस शब्द, या वाक्यांश या रूपक को ही क्यों चुना गया है?
2	क्या  इनका उपयोग पाठकों में कोई ख़ास भावना या धारणा जगाने के लिए किया 

गया है?
3	क्या  इस्तेमाल की गई भाषा में एक-तरफापन झलकता है (आमतौर पर किसी 

गलत धारणा के कारण)?   
4	क्या  इस्तेमाल की गई भाषा किन्हीं व्यक्तियों/ससं्थानों को जायज़ ठहराने की 

कोशिश करती है? क्या किसी और को गरै-जायज़ ठहरने की कोशिश करती है?  

उदाहरण के तौर पर, जीएमओ की हिमायत करन ेवाल ेप्रभावशाली विमर्शों में आंदोलनों 
को “इको-वारियर” यानी “पर्यावरण योद्धा” कह कर बलुाया जाता ह।ै इस शब्द के 
इस्तेमाल के ज़रिए इस धारणा को बढ़ावा दिया जाता ह ैकि जीएमओ का विरोध एक 
अतिवादी नज़रिया ह,ै जो कुछ मटु्ठी भर लोगों तक ही सीमित ह,ै और बहुमत जीएमओ के 
पक्ष में ह।ै 
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ग. लेख में इस्तेमाल किए गए चित्र

शब्दों के आग ेजाकर लखे में इस्तेमाल किए गए चित्रों पर भी ध्यान दें। चित्र भी एकतरफा 
विमर्श को आग ेबढ़ान ेमें प्रभावी हो सकत ेहैं, लेकिन अक्सर मीडिया विश्लेषण में इन्हें 
शामिल नहीं किया जाता ह।ै किसी लखे को चित्रित करन ेके लिए जो तस्वीरें या छवियां 
इस्तेमाल की जाती हैं, उनके विश्लेषण के ज़रिए हम अक्सर उस ेप्रकाशित करन ेवाली 
मीडिया इकाई या पत्रकार के नज़रिए को भांप सकत ेहैं। 

लखे में इस्तेमाल किए गए चित्रों को ध्यान स ेदेखें और उनके पीछे छिप ेसदंेश को 
पहचानें। चित्रों पर गौर करत ेसमय खदु स ेइसस ेपहल े‘खडं ख’ में दिए गए सवाल पछूें। 
सोचें, कि क्या यह लखे पाठकों के मन में बसी किसी गलत धारणा का फायदा तो नहीं 
उठा रहा ह,ै जैस ेकिसी खास टेक्नोलॉजी की तरुतं ज़रुरत, या तोड़-मरोड़कर पेश किए 
गए विमर्श के ज़रिए किसी “समस्या” का “समाधान” सझुाया जाना। 

उदाहरण के तौर पर, कृष ि टेक्नोलॉजी के बार ेमें लिख ेगए कई लखेों में वजै्ञानिकों को 
सफ़ेद  कोट में, आधुनिक हाईटेक प्रयोगशालाओ ंमें काम करत ेहुए दिखाया जाता ह।ै 
इस तरह के चित्रों का उद्देश्य लोगों में मौजदू विज्ञान के प्रति भरोस ेकी भावना का फायदा 
उठाना ह।ै इस तरह के चित्र, लखे से जडु़ी टेक्नोलॉजी के प्रति डर या सदंेह की भावना 
को कम करन ेका काम करत ेहैं। इस ेध्यान में रखत ेहुए, हमार ेअपन ेप्रचार-प्रसार में इन 
व्यक्तियों के लिए “वजै्ञानिक” शब्द के बजाय “इंजीनियर” या “टेक्नोलॉजिस्ट” जसैे 
शब्दों का इस्तेमाल इस धारणा को दूर करने में मदद कर सकता ह।ै



68 ससंाधन

किसी और स ेहासिल किए गए चित्र 

मीडिया इकाइयां, आमतौर पर, अपन ेलखेों में इस्तेमाल किए जान ेवाल ेसभी चित्रों 
को खुद स ेखींचना या बनाना पसदं करती ह।ै लेकिन, पसै ेऔर समय की सीमाओ ंके 
कारण, वे कई बार दूसरों द्वारा खींची गई तस्वीरों या बनाए गए चित्रों का इस्तेमाल भी 
करत ेहैं।      

किसी और के द्वारा उपलब्ध कराए गए चित्रों का इस्तेमाल करन ेपर इसके लिए उन्हें 
श्रेय देना बहुत ज़रूरी ह।ै आपके द्वारा विश्लेषण के लिए चनु ेगए लखेों में अगर किसी 
और द्वारा बनाए गए चित्रों का इस्तेमाल किया गया ह,ै तो देखें कि क्या इसके लिए 
प्रभावशाली विमर्श के समर्थक को तो श्रेय नहीं दिया गया ह?ै सोचें कि आप मीडिया 
के साथ अपनी प्रचार-प्रसार सामग्री या अपन ेनज़रिए स ेबनाए गए चित्र साझा करके, 
किस तरह तोड़-मरोड़कर पेश किए गए सदंेशों का मुकाबला कर सकत ेहैं।

उदाहरण के तौर पर, किसी मुद्दे स ेप्रभावित होन ेवाल ेया उसके खिलाफ प्रदर्शन करने 
वाल ेलोगों की तस्वीरें मीडिया के साथ साझा की जा सकती हैं। अगर आप मीडिया 
को इस तरह की तस्वीरें भजेें तो ध्यान रखें कि यह अच्छी क्वालिटी की हों और वे 
आपके मखु्य संदेश को दर्शाती हों। क्योंकि पत्रकारों के पास बंद दरवाज़ों के पीछे 
होने वाली राजनीतिक बैठकों पर रिपोर्ट लिखत ेसमय पत्रकारों के पास चित्र के रूप 
में दिखान ेके लिए ज़्यादा कुछ नहीं होता ह,ै इसलिए इनके दौरान होन ेवाल ेप्रदर्शनों 
की तस्वीरों को उनके साथ साझा करके इस कमी को भी परूा किया जा सकता ह ैऔर 
अपन ेसदंेश को बहुत ही असरदार तरीके स ेलोगों तक पहुंचाया जा सकता ह।ै 
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घ. लेख का संदेश 

किसी भी मुद्दे के बार ेमें रिपोर्ट करत ेसमय सतंलुन बनाए रखना पत्रकारों की नतैिक 
ज़िम्मेदारी होती ह,ै लेकिन, जान-ेअनजान ेमें, वे अपन ेलखेों में सदंेशों को इस तरह प्रस्तुत 
कर बैठत ेहैं जो प्रभावशाली विमर्श को ही आग ेबढ़ाता ह।ै   

1	 हर लखे के मुख्य संदेश की पहचान करें और उनकी सचूी बनाएं। 
2	क्या  लखे में मुद्दे से जडु़े दोनों “पक्षों” के तर्कों को निष्पक्ष और संतलुित रूप से 

शामिल किया गया है? क्या सभी नज़रियों को बराबर जगह दी गई है? 
3	 इस सचूी के संदेशों की तलुना आपके आंदोलन या सगंठन के प्रमखु सदेंशों से 

करके देखें कि आपके संदेशों को मीडिया रिपोर्टों में कितनी जगह दी गई है? अगर 
आपके सदेंशों को अच्छी जगह दी गई है, तो यह नोट करें कि उन्हें मीडिया द्वारा 
किस तरह और कब रिपोर्ट किया जाता है। क्या उन्हें इस तरीके स ेपशे किया जाता 
है जो आपके अभियान में मदद कर ेया उन्हें हाशिए की आवाज़ की तरह प्रस्तुत 
किया जाता है (ताकि पत्रकार “दोनों पक्षों” की बात रिपोर्ट करन ेकी खानापरू्ति  कर 
सके)। यही विश्लेषण अब प्रभावशाली विमर्श के सदेंशों के लिए करें और फिर 
दोनों की तलुना करें।

च. संदेशवाहक

किसी समाचार रिपोर्ट में किसके कथन को शामिल किया जाता ह,ै किस ेकोट (उद्धृत) 
किया जाता ह,ै यह सब तय करता ह ैकि जनता उस मदु्दे के बार ेमें क्या सोच बनाती ह।ै  
  
1	 सचूी बनाकर देखें कि किन समहूों के कथनों को ज़्यादा जगह दी गई है, या बार-बार 

कोट किया गया है। यह भी कि हर समहू के कितन ेलोगों को कोट किया गया है। 
इसके आधार पर एक चार्ट बनाकर, उसकी मदद स ेविश्लेषण करें कि कुछ समहूों 
को बाकी के मकुाबल ेक्यों ज़्यादा जगह दी गई है।   

2	 जाचं करें कि समाचार रिपोर्ट में शामिल किए गए कथनों में कौन-कौन स ेकथन 
मदु्दे स ेजडु़े किन तर्कों का समर्थन करत ेहैं और फिर आंकलन करें कि इन लखेों में 
विभिन्न तर्कों या राय को संतलुित रूप स ेप्रस्तुत किया गया है या नहीं।    
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3	 यह भी नोट करें कि आपके संगठन या आंदोलन के प्रतिनिधि के रूप में किस ेऔर 
कितनी बार कोट किया गया है।

नीति-निर्माताओ ंऔर अकादमिक विशेषज्ञों का समर्थन करन ेवाल ेकथनों पर ख़ास ध्यान 
दें। जिन लोगों के कथन को लखे में कोट किया गया हो, ऑनलाइन जाकर उनके बार ेमें 
जानकारी इकट्ठी करें। मालूम करें कि वे किसके लिए काम करत ेहैं, कौन उनके काम में 
पैसा लगा रहा ह,ै और उस ससं्था या व्यक्ति के उद्देश्य क्या हैं। ध्यान रखें कि बड़ी-बड़ी 
कॉरपोरटे कंपनियां अक्सर अपन ेप्रचार-प्रसार की ज़िम्मेदारी जनसपंर्क  (पब्लिक 
रिलेशन्स) एजेंसियों को सौंपती हैं। अगर आप इन एजेंसियों के बार ेमें मालमू कर सकें , 
तो आप जिस “मशीन” के खिलाफ सघंर्ष कर रह ेहैं, उसकी और उसस ेजडु़े लोगों और 
सत्ता समीकरणों की वास्तविक तस्वीर थोड़ी साफ़ होन ेलगगेी।   

कुछ कॉरपोरटे कंपनियों न ेतो विवादास्पद मुद्दों (जसै ेजीएमओ) पर मीडिया में लिख ेजाने 
वाल ेलखेों और टिप्पणियों के विश्लेषण में निवेश करना भी शरुू कर दिया ह।ै इस तरह 
के निवेश स ेजडु़ी जानकारी अक्सर गोपनीय होती ह,ै लेकिन ऑनलाइन जाकर कुछ देर 
खोजन ेस ेमहत्वपरू्ण जानकारी हासिल की जा सकती ह।ै उदाहरण के तौर पर, वेलकम 
ट्रस्ट सामाजिक बहस के कें द्र में रहन ेवाले वजै्ञानिक मदु्दों स ेजडु़े इस ब्लॉग को आर्थि क 
मदद देता ह।ै हालांकि इन्हें मखु्यधारा के प्रभावशाली विमर्श के समर्थकों द्वारा ही पसैा 
दिया जाता ह,ै लेकिन फिर भी जवाबी विमर्श तयैार करन ेके लिए इस जानकारी की मदद 
ली जा सकती ह।ै              

https://wellcome.org/
https://wellcome.org/
https://blogs.nottingham.ac.uk/makingsciencepublic/author/lbzbn/
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निष्कर्ष 

कुछ समय ल ेकर अपन ेनिष्कर्षों का आंकलन करें और देखें कि ऊपर चनुी गई श्रेणियों 
के आधार पर क्या कोई   रुझान या पटैर्न दिखाई दे रहा ह ैया नहीं। अगर आपन ेअलग-
अलग घटनाओ ंस ेजडु़े लेख चनुें हैं (जसै,े ऐस ेविभिन्न राजनीतिक बठैकों स ेजडु़े लखे 
जिनमें कुछ महत्वपूर्ण फैसल ेलिए जान ेहों) तो आप रिपोर्ट करन ेके तरीके में या 
एकतरफा रिपोर्टिं ग के स्तर में होन ेवाल ेबदलावों को देख सकते हैं। 
 
आमतौर पर, जब किसी उभरत ेमदु्दे या किसी नई टेक्नोलॉजी पर सामाजिक बहस ज़ोर 
पकड़ने लगती ह,ै तो मीडिया में इन मदु्दों की ज़्यादा गहरी पड़ताल की जाती ह।ै इसी 
तरह, जब मदु्दा राजनीतिक तलू पकड़ लतेा ह,ै तो इसमें मीडिया की रूचि भी बढ़ जाती ह,ै 
और तब पत्रकार लगातार मदु्दे स ेजडु़ी नई कहानियों की तलाश में रहत ेहैं। सगंठनों और 
आंदोलनों के लिए हस्तक्षेप करने और विमर्श को अपनी ओर मोड़न ेका यह अच्छा मौका 
होता ह,ै क्योंकि अब पत्रकार वकैल्पिक दृष्टिकोण सनुने के लिए - और नए नज़रिए स ेया 
नए “सरुाग” के आधार पर मदु्दे की जांच करन ेके लिए ज़्यादा तयैार रहत ेहैं।

उन मीडिया इकाइयों और/या विशेष पत्रकारों की सचूी बनाइए जिनका नज़रिए आपके 
नज़रिए के ज़्यादा नज़दीक हो, और उनकी सचूी भी जिनका नज़रिया आपस ेबहुत दूर हो। 
ध्यान रह ेकि मीडिया के एकतरफा रवयै ेके पीछे कई कारण हो सकत ेहैं: हो सकता ह ैकि 
समय की कमी की वजह स ेपत्रकार न ेअपने लखे के लिए बहुत ज़्यादा गहरी पड़ताल नहीं 
की हो, या लखे जिस जानकारी के आधार पर लिखा गया ह ैवो प्रभावशाली विमर्श के 
समर्थकों न ेउन्हें दी हो। हो सकता ह ैकि कुछ पत्रकारों के साथ आमन-ेसामन ेबात करन ेसे 
या पत्रिका गोष्ठी आयोजित करन ेस ेकहानी का रुख बदलन ेमें मदद मिल।े 
अपन ेप्रचार का मलू्यांकन करना 

कदम 4 - 
निष्कर्ष निकालना 
अनमुानित समय: 1.5 दिन
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आपके द्वारा मीडिया में किए गए प्रचार-प्रसार का मलू्यांकन करें और देखें कि क्या आपके 
मुख्य सदंेश और आपकी भाषा आपके प्रति आख्यान को आग ेबढ़ान ेमें मदद करती ह ैया 
प्रमखु आख्यान को और मजबतू करती ह।ै जसै:े

एकतरफापन 
आपकी प्रचार-प्रसार सामग्री में मुद्दे को इस तरह पेश किया जाना चाहिए ताकि 
मीडिया की रिपोर्टिं ग में मौजूद एकतरफापन का मुकाबला किया जा सके। इस 
बात का ध्यान रखें कि आपका जवाबी विमर्श जाने-अनजाने में प्रभावशाली 
विमर्श के सिद्धांतों की पुष्टि न कर े- अपनी कहानी को अपनी शर्तों पर और 
अपनी भाषा में कहें।      

कथन 
क्या आपके “प्रवक्ता” के कथनों में ऐसा कोई बदलाव किया जा सकता ह ैजिसके 
ज़रिए नज़रअदंाज़ किए जान ेवाल ेया तोड़-मरोड़ कर पेश किए जान ेवाल ेनज़रियों 
को बहेतर और ज़्यादा असरदार तरीके स ेप्रस्तुत किया जा सके। आपके कथन 
के लहज ेपर विशेष ध्यान दें। उन मलू्यों के बार ेमें सोचें जिनपर आपका आंदोलन 
ज़ोर देना चाहता ह,ै जसै े“विश्वास”, “सच्चाई”, इत्यादि। आपके हर कथन से 
पाठकों को आपके मलू्यों के बार ेमें स्पष्ट सदंेश जाना चाहिए। हालाकंि जज़्बात 
अपन-ेआप में बहुत प्रभावी होत ेहैं, लेकिन हमें यह भी ध्यान में रखना चाहिए कि 
बहुत स ेपाठक इस मदु्दे के बार ेशायद आपके जितना जज़्बा नहीं रखत ेहैं। इसलिए 
जज़्बाती भाषा का सावधानी स ेइस्तेमाल करें, ताकि ऐसा न हो कि इन जज़्बातों में 
आपके मखु्य संदेश और मूल्य कहीं खो जाएं।    

भाषा
क्या कोई ऐसी तस्वीरें, या शब्द या लहजा ह ैजिस ेइस्तेमाल करन ेस ेआपको बचना 
चाहिए? या क्या कोई ऐस ेशब्द या वाक्यांश हैं जिन्हें आपको और ज़्यादा इस्तेमाल 
करना चाहिए? उदाहरण के तौर पर, कुछ शब्दों का मीडिया द्वारा सही इस्तेमाल नहीं 
किया जाता ह।ै किसी टेक्नोलॉजी या मदु्दे के समर्थकों द्वारा कई बार कुछ विशेष 
शब्दों के इस्तेमाल को बढ़ावा दिया जाता ह।ै कई बार वे किसी टेक्नोलॉजी की 
ज़रुरत पर ज़ोर देन ेके लिए जज़्बातों स ेभरी भाषा का इस्तेमाल करत ेहैं, या इसका 
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विरोध करने वालों के लिए नकारात्मक शब्दों का इस्तेमाल करत ेहैं। क्या उन्हीं की 
भाषा का आपके प्रचार-प्रसार में उस टेक्नोलॉजी के हानिकारक पहलुओ ंपर ज़ोर 
देन ेके लिए किया जा सकता ह।ै 

कहानी कहने का अंदाज़
तोड़-मरोड़कर पेश किए गए तर्कों का मकुाबला करन ेके लिए अपनी कहानी 
को अलग अदंाज़ स ेकहने की कोशिश करें, जैस ेचनेु गए उदाहरणों के माध्यम 
स।े ऐसा एक उदहारण ह,ै कोविड-19 के दौरान स्थानीय समदुायों के लिए खाद्य 
सरुक्षा सनुिश्चित करन ेवाल ेअफ्रीका के छोटे और सीमान्त किसान। इसके ज़रिए 
“भुखमरी दूर करन ेके लिए टेक्नॉलजी की ज़रुरत” के उस विमर्श की हवा निकाली 
जा सकती ह,ै जिसके बिनाह पर बाहर की टेक्नोलॉजी को अक्सर अनिवार्य बताया 
जाता ह।ै इस कहानी को कुछ अतंरराष्ट्रीय सहायता एजेंसियों द्वारा इसलिए 
अनदेखा किया जा रहा ह ैक्योंकि उन्हें पसैा देन ेवालों के विमर्श में यह कहानी फिट 
नहीं बठैती ह।ै 

आवाज़ 
आमतौर पर लोग ऐस ेसदंेशों में ज़्यादा रूचि दिखात ेहैं जो उनके पास ऐसी व्यक्तियों 
के ज़रिए पहुंचती हैं जिनपर वे भरोसा करत ेहों या जिन्हें वे अपन ेजैसा मानत ेहों। 
इसलिए यह ज़रूरी ह ैकि मदु्दे की मखु्य आवाज़ वे लोग हों जो इस मदु्दे स ेसबसे 
ज़्यादा प्रभावित हैं। लेकिन अपन ेसदंेश को अलग-अलग तरह के लोगों तक पहुंचाने 
के लिए, रणनीति के तौर पर, वक्ताओ ंके रूप में दूसरों को भी शामिल किया जा 
सकता ह।ै इसमें मशहूर हस्तियों स ेलकेर अच्छी साख रखन ेवाले इस क्षेत्र स ेजुड़े 
अकादमिक दुनिया के लोग भी हो सकत ेहैं। अगर वे आपके उद्देश्यों स ेसहमत हों 
और अख़बारों में सपंादकीय लिख कर या साक्षात्कार देकर आपके सदंेश को अपना 
समर्थन देन ेके लिए तयैार हों, तो यह आंदोलन की पहुँच और प्रभाव को बढ़ान ेका 
एक शक्तिशाली तरीका हो सकता ह।ै     

आर थ्ि क हित 
किसी मुद्दे या नई टेक्नोलॉजी के पीछे छिपे आर्थि क या राजनीतिक हितों के बार े
में प्रचार करने से अगर मदद हो, तो इसके बार ेमें विचार किया जा सकता ह।ै  
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1.	 उन कदमों को प्राथमिकता दें जो आपके आंदोलन के लिए सबस ेज़्यादा प्रभावी हों और 
जिन्हें आपके पास उपलब्ध ससंाधनों की मदद स ेलाग ूकिया जा सके।  

2.	 एक योजना और उसके लिए समय-सीमा (कौनसी चीज़ कब-कब की जाएगी) तयैार 
करें। इनमें यह सभी कदम शामिल हो सकत ेहैं:
A.	आपके संदेशों और प्रचार-प्रसार सामग्री का मलू्यांकन। 
B.	कुछ प्रमुख “प्रवक्ताओ”ं के लिए साक्षात्कार देन ेका प्रशिक्षण। 
C.	 ऐस ेकुछ प्रमखु पत्रकारों के लिए प्रेस विज्ञप्ति (या आमन-ेसामन ेव्यक्तिगत 

बातचीत) का आयोजन, जिन्हें आपका नज़रिया समझाए जान ेया सही तथ्य और 
आकंड़े दिए जान ेपर फायदा होगा।

D.	ऐस ेलोगों स ेबातचीत जो मदु्दे स ेजडु़े हुए नहीं हैं लेकिन मदु्दों के या प्रभावित समदुायों 
के विषय के जानकार हों और आपके सदंेश को अपना समर्थन देन ेके लिए तयैार 
हों। 

E.	 अपन ेमीडिया सपंर्कों की लिस्ट तयैार करना, और प्रभावशाली मीडिया इकाइयों 
या पत्रकारों स ेरिश्ता बनाकर रखना, जैस,े उनके द्वारा साक्षात्कार की मागं करन ेपर 
जल्दी जवाब देना, उन्हें नई कहानियां या मदु्दे के बार ेमें बनुियादी जानकारी उपलब्ध 
कराना। आप कुछ मौकों पर सिर्फ  किसी एक भरोसमेदं पत्रकार को कोई ख़ास 
कहानी (एक्सक्लूसिव) लिखन ेके लिए भी आमतं्रित कर सकत ेहैं।

F.	 अपन ेविश्लेषण के आधार पर, जिन ख़ास कार्यक्रमों में मीडिया ज़्यादा रूचि 
दिखाता ह,ै उस तरह के कार्यक्रमों पर ज़्यादा ध्यान देत ेहुए, अपनी प्रचार-प्रसार 
योजना में बदलाव करना और अपन ेखदु के फोटोग्राफर का इंतज़ाम करना ताकि 
आप मीडिया को अपन ेकार्यक्रमों और विरोध प्रदर्शनों की अच्छी और प्रभावी तस्वीरें 
भजे सकें ।

अपन ेविश्लेषण के नतीजों और अपनी सिफारिशों को उपयकु्त फॉर्मेट (जसै ेपावरपॉइंट) 
में अपन ेसाथियों के साथ साझा करें। आप चाहें तो अपन ेविश्लेषण को प्रस्तुत करन ेके 
लिए ऊपर इस्तेमाल की गई श्रेणियों का उपयोग भी कर सकत ेहैं।

कदम 5 - सिफारिशें
अनमुानित समय: 1 दिन



ससंाधन

चित्रण: पिलर एमटसिन 
डिज़ाइन: टॉम जोएस
अनवुाद: सिद्धार्थ जोशी 

तस्वीरों के लिए श्रेय 
पषृ्ठ 6, सिविल ईट्स द्वारा ली गई फोटो 
पषृ्ठ 24, लियनवाटत/ेरायटर्स द्वारा ली गई फोटो
पषृ्ठ 30, एमीलियो गार्सि या द्वारा ली गई फोटो
पषृ्ठ 44, डुओन्ग ट्री द्वारा ली गई फोटो
पषृ्ठ 58, बन्नोन मोरिसी द्वारा ली गई फोटो

ए ग्रोइंग कल्चर और ईटीसी ग्रुप

ला विया कम्पेसिना और अलायन्स फॉर फूड सिक्योरिटी इन अफ्रीका के सहयोग के साथ


